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rescue

EinfUhrung

Das Rescue-Projekt soll Jugendbetreuer:innen und junge Menschen in die Lage
versetzen, Kampagnen zu organisieren, die das Umweltbewusstsein starken. Der
Leitfaden mit dem Titel "Wie organisiere ich eine Nachhaltigkeitskampagne",
versorgt Jugendbetreuer:innen mit Werkzeugen und Methoden, die sie benétigen,
um eine Kampagne gegen die Verwendung von Plastik zu organisieren und
effektiv durchzufluhren. DarUber hinaus sollen junge Menschen ermutigt werden,
sich aktiv an griinen Initiativen zu beteiligen und so nachhaltige Verhaltensweisen
zu fordern.

Der Leitfaden enthalt Theorie, Instrumente und bewahrte Methoden, fur die
Durchfihrung einer erfolgreichen Kampagne. Er umfasst Themen wie:
Problemidentifikation, Strategie und Finanzierung, die Entwicklung von Inhalten
und wie man junge Menschen fur grine Initiativen mobilisiert und far ékologische
Burgerschaft sensibilisiert. Im letzten Teil wird die Rolle der sozialen Medien und
Methoden um die Kampagne verbreitet werden kann, erlautert.

Die Methoden und bewahrten Praktiken, um junge Aktivistiinnen zu inspirieren,
sind das Ergebnis von Recherche, Erfahrungen und Fachwissen der
Projektpartner:innen.

1. Problemidentifikation

1.1 Die Bedeutung der Problemerkennung verstehen

Auf dem Weg zum Umweltaktivismus ist das Verstandnis fur die Bedeutung der
Problemerkennung von grol3ter Bedeutung.

Wichtige Grunde
Fokus und Klarheit

Stellen Sie sich vor, Sie machen sich auf eine Reise, ohne ein Ziel vor Augen zu
haben. In ahnlicher Weise kann lhre Kampagne ohne ein klar definiertes Problem
keine Richtung und keinen Zweck haben. Die Identifizierung des Problems liefert
den Kompass, der Sie zu spezifischen, umsetzbaren Zielen fuhrt. Anstelle eines
vagen Ziels wie "Verringerung der Umweltverschmutzung" kénnte ein klar
definiertes Problem beispielsweise lauten: "Beseitigung von Plastikmull in
ortlichen Parks durch die Einfihrung eines Recyclingprogramms".

Mit einem klar definierten Problem koénnen Sie einen strategischen Plan
entwickeln, der die zur Lésung des Problems erforderlichen Schritte beschreibt.
Dieser Plan legt Prioritaten, Zeitplane und Meilensteine fest und stellt sicher, dass
jede MalRnahme, die ergriffen wird, direkt zur Lésung des identifizierten Problems
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beitragt. Wenn das Problem beispielsweise als "Ubermaliige Plastikverpackungen
in ortlichen Supermarkten" identifiziert wurde, konnte Ihr Strategieplan Initiativen
wie das Eintreten fur plastikfreie Verpackungsoptionen und die Forderung
wiederverwendbarer Einkaufstaschen beinhalten.

Quelle: Pexels

Ressourcen

Ressourcen wie Zeit, Geld und Arbeitskrafte sind begrenzt. Durch die Identifikation
der wichtigsten Probleme wird sichergestellt, dass die Ressourcen effektiv genutzt
werden und die Wirkung der Kampagne maximiert wird. Wenn Ihre Recherche
beispielsweise ergibt, dass Plastikabfalle aus Schulkantinen ein erhebliches
Problem darstellen, kdnnte die Einfuhrung von Mehrwegverpackungen in Schulen
zu greifbaren Ergebnissen fuhren.

Ohne ein klares Verstandnis des Problems besteht die Gefahr, dass Ressourcen
fur weniger wirkungsvolle Aktivitaten verschwendet werden. Die Identifizierung
des Problems hilft, eine solche Verschwendung zu vermeiden, indem
sichergestellt wird, dass jede Anstrengung einen sinnvollen Beitrag zur Losung des
identifizierten Problems leistet. Anstatt beispielsweise eine allgemeine
Veranstaltung zur Sensibilisierung fur die Umwelt zu organisieren ist eine gezielte
Aufklarungskampagne Uber die schadlichen Auswirkungen der
Plastikverschmutzung zielfUhrender.
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Stakeholder Engagement

Wenn alle Stakeholder das spezifische Problem und seine Auswirkungen
verstehen, ist es wahrscheinlicher, dass sie sich hinter die Kampagne stellen. Die
Identifizierung des Problems tragt dazu bei, das Problem so zu formulieren, dass
es bei den Betroffenen ankommt und sie motiviert, Ihre Kampagne zu
unterstutzen und sich daran zu beteiligen. So ist es beispielsweise
wahrscheinlicher, dass die Menschen vor Ort eine Kampagne zur Verringerung der
Luftverschmutzung unterstitzen, wenn sie verstehen, wie sich diese direkt auf
ihre Gesundheit und Lebensqualitat auswirkt. Durch ein klar definiertes Ziel kann
die Zusammenarbeit mit Organisationen, Unternehmen und
Regierungsbehdrden, die ein berechtigtes Interesse an der Problemlésung haben,
vorangetrieben werden. Diese Partnerschaften kdnnen zusatzliche Ressourcen,
Fachwissen und Glaubwurdigkeit fur Ihre Kampagne bedeuten. Die
Zusammenarbeit mit einer lokalen Umwelt-NGO bei einer Kampagne zur
Reduzierung von Plastikmull kann beispielsweise deren Fachwissen und
Ressourcen nutzen und die Wirkung und Reichweite der Kampagne erhéhen.

1.2 Durchfuhrung von ersten Recherchen

Bevor Sie sich mit den Einzelheiten Ihrer grinen Kampagne befassen, sollten Sie
unbedingt Voruntersuchungen durchfihren, um ein umfassendes Verstandnis
der aktuellen Situation in Ihrer Gemeinde zu gewinnen. Dieser Schritt legt den
Grundstein fur die Identifizierung relevanter Probleme und die Entwicklung
fundierter Strategien. Im folgenden Kapitel erfahren Sie, wie Sie die Recherche
effektiv durchfuhren kénnen.

Lokale Umweltberichte

Diese bieten wertvolle Einblicke in den Zustand der Umweltin Ihrem Gebiet. Diese
Berichte werden oft von Umweltbehtrden, Regierungsstellen oder
gemeinnutzigen Organisationen, die sich fir den Umweltschutz einsetzen, erstellt.
Prufen Sie aktuelle Berichte, um die wichtigsten Umweltprobleme, Trends und
Problembereiche zu verstehen. Analysieren Sie die in den Berichten enthaltenen
guantitativen Daten, um Muster oder Trends zu erkennen. Suchen Sie nach
Bereichen, in denen die Umweltzerstérung besonders ausgepragt ist oder in
denen Verbesserungsmalinahmen erfolgreich waren.

Wissenschaftliche Studien

Diese bieten eingehende Analysen spezifischer Umweltfragen und liefern
zuverlassige Daten und Erkenntnisse, die auf strengen Forschungsmethoden
beruhen. Greifen Sie auf akademische Zeitschriften, Forschungsarbeiten und
Veroffentlichungen von lokalen Universitaten oder Forschungseinrichtungen zu.
Online-Datenbanken wie Google Scholar und PubMed kénnen ebenfalls eine
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wertvolle Quelle sein. Suchen Sie nach Studien, die fur lhr geografisches Gebiet
und den Schwerpunkt lhrer Kampagne relevant sind.

Nachrichten

Informieren Sie sich Uber aktuelle Ereignisse und Nachrichten in lokalen
Zeitungen, Online-Nachrichten und Umwelt-Newslettern. Achten Sie auf neue
Trends, Kontroversen und politische Entwicklungen im Bereich des
Umweltschutzes.  Zeitungsartikel konnen  Sie Uber umweltpolitische
Herausforderungen in Ihrer Gemeinde auf dem Laufenden halten und beleuchten
oft die Sichtweise der Gemeinde, was wertvolle Einblicke in die offentliche
Wahrnehmung und die Sorgen der Burger:innen bietet.
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Quelle: Pexels

Informationen zusammenfiihren

Versuchen Sie, die aus lokalen Umweltberichten, wissenschaftlichen Studien und
Nachrichtenartikeln gesammelten Informationen, zusammenzufihren und
bekommen Sie dadurch einen Uberblick Gber die Umweltprobleme in lhrer
Gemeinde. Identifizieren Sie wiederkehrende Themen oder Muster in
verschiedenen Quellen. Achten Sie auf Bereiche, in denen ein Konsens besteht,
aber auch auf Bereiche, die umstritten oder unsicher sind. Setzen Sie Prioritaten
auf der Grundlage ihrer Relevanz, Dringlichkeit und potenziellen Auswirkungen.
Uberlegen Sie, welches Thema Sie im Rahmen lhrer Kampagne behandeln
mochten.
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1.3 Community and Stakeholder Engagement

Um wertvolle Erkenntnisse und Unterstitzung fur lhre grine Kampagne zu
gewinnen, ist es unerlasslich, alle Betroffenen miteinzubeziehen.

Umfragen und Fragebégen

Erstellen Sie Umfragen und Fragebdgen, um Daten Uber wahrgenommene
Umweltprobleme, Einstellungen zur Nachhaltigkeit und Praferenzen fur mdgliche
Losungen zu sammeln. Achten Sie darauf, dass die Fragen klar und pragnant und
fur die Ziele der Kampagne relevant sind.

Einige mogliche Fragen konnten lauten:

e Welche Umweltprobleme beschaftigen Sie in unserer Gemeinde am
meisten?

e Wie entsorgen Sie derzeit Plastikmull?

e Welche Veranderungen wirden Sie sich winschen, um die 6kologische
Nachhaltigkeit in unserem Gebiet zu verbessern?

Nutzen Sie verschiedene Kandle fur die Verteilung von Umfragen, darunter Online-
Plattformen, soziale Medien, Gemeindeveranstaltungen und lokale
Organisationen. Machen Sie den Zugang fur die Befragung maglichst einfach und
bequem, um die Teilnahme einer Vielzahl von Gemeindemitgliedern zu férdern.
Analysieren Sie die Umfrageantworten, um gemeinsame Themen, Anliegen und
Prioritdten zu ermitteln. Nutzen Sie quantitative Daten, um die Pravalenz
bestimmter Themen zu beurteilen und die Entscheidungsfindung im
Planungsprozess der Kampagne zu unterstutzen.
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Quelle: Pexels
Offentliche Veranstaltungen und Workshops

Organisieren Sie Ooffentliche Veranstaltungen und Workshops, um offene
Diskussionen zu ermodglichen und Beitrage von Gemeindemitgliedern zu
sammeln. Diese Foren bieten Gelegenheit zur Zusammenarbeit, zum
Ideenaustausch und zur Konsensbildung. Erstellen Sie eine Tagesordnung, die
Prasentationen zu relevanten Themen, interaktive Aktivitaten,
Gruppendiskussionen und bieten Sie auch die Mdglichkeit far die
Teilnehmer:innen, ihre Meinungen und Vorschlage zu aul3ern. Sorgen Sie dafur,
dass die Treffen und Workshops gut moderiert werden, um den Austausch
verschiedener Perspektiven zu schaffen. Merken Sie sich die wichtigsten
Erkenntnisse, Ideen und Aktionspunkte, die wahrend der Sitzungen und
Workshops entstehen. Setzen Sie sich mit den Teilnehmer:innen in Verbindung,
um sie Uber die Fortschritte der Kampagne auf dem Laufenden zu halten und sie
in die laufenden Aktivitaten einzubinden.

Interviews

Ermitteln Sie die wichtigsten Stakeholder, die ein berechtigtes Interesse an
Umweltfragen haben oder Uber Fachwissen verfugen, und fuhren Sie Interviews
mit ihnen durch, z. B. mit fuhrenden Vertreter:innen der Gemeinde, lokalen
Unternehmen, Padagog:innen, Umweltaktivist:innen und Expert:iinnen. Bereiten
Sie eine Liste relevanter Fragen vor, die auf jede Interessengruppe zugeschnitten
sind, um detaillierte Einblicke und Perspektiven zu erhalten. Recherchieren Sie
den Hintergrund und die spezifischen Interessen der Beteiligten, um den
Interviewprozess zu unterstitzen. FUhren Sie die Interviews personlich, per
Telefon oder per Videokonferenz durch und stellen Sie dabei sicher, dass sich
jeder Stakeholder wertgeschatzt und angehort fuhlt. Horen Sie sich die Antworten
aktiv an, fragen Sie nach tieferen Einsichten und machen Sie detaillierte Notizen
fur die Analyse. Analysieren Sie die Interviewdaten, um wertvolle Erkenntnisse zu
gewinnen, gemeinsame Themen zu identifizieren und die verschiedenen
Perspektiven der Stakeholder zu verstehen. Nutzen Sie qualitative Daten, um die
guantitativen Ergebnisse zu erganzen.

1.4 Datensammlung und Analyse

Um Umweltprobleme wirksam I6sen zu kdnnen, ist es wichtig, Daten, die
Aufschluss uber das Ausmali, die Schwere und die Auswirkungen dieser Probleme
geben, zu sammeln und zu analysieren. In diesem Abschnitt werden die
wichtigsten Methoden zur Erhebung und Analyse quantitativer und qualitativer
Daten beschrieben.
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Techniken zur Datenerhebung und -analyse

Um Umweltprobleme in lhrer von Jugendlichen gefUhrten Umweltkampagne
effektiv zu 16sen, ist es wichtig, Daten zu sammeln und zu analysieren, die
Aufschluss Uber den Umfang, die Schwere und die Auswirkungen dieser Probleme
geben. Durch den Einsatz solider Datenerhebungs- und Analysetechniken kdnnen
Sie die Herausforderungen, mit denen Sie konfrontiert sind, besser verstehen und
gezielte Lésungen entwickeln. Im Folgenden finden Sie die wichtigsten Methoden
zur Erfassung und Analyse quantitativer und qualitativer Daten.

Quantitative Datenerhebung

Konzipieren Sie Umfragen, um quantitative Daten von vielen Befragten zu
sammeln. Stellen Sie sicher, dass die Fragen klar und strukturiert sind, um
relevante  Informationen  Uber  Umweltverhalten, Einstellungen und
Wahrnehmungen zu sammeln. Nutzen Sie Hilfsmittel wie Sensoren, Messgerate
und Uberwachungsstationen, um quantitative Daten zu Umweltfaktoren wie
Luftqualitat, Wasserverschmutzung und Artenvielfalt zu sammeln oder greifen Sie
auf bestehende Datensatze von Regierungsbehorden, Forschungseinrichtungen
und Umweltorganisationen zuruck.

Qualitative Datenerhebung

FUhren Sie Interviews mit wichtigen Interessenvertreter:innen,
Gemeindemitgliedern und Expert:innen, um qualitative Einblicke in Umweltfragen
zu gewinnen. Verwenden Sie offene Fragen, um Erfahrungen, Perspektiven und
Meinungen in Bezug auf okologische Herausforderungen und Losungen zu
erkunden. Organisieren Sie Fokusgruppendiskussionen mit verschiedenen
Gruppen von Teilnehmer:innen, um bestimmte Umweltthemen zu vertiefen.
Moderieren Sie interaktive Diskussionen, um gemeinsame Uberzeugungen, Werte
und Bedenken in Bezug auf Umweltfragen herauszufinden.
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Quelle: Pexels
Analyse der Daten

Sie konnen statistische Verfahren anwenden, um quantitative Daten zu
analysieren und Muster, Trends und Korrelationen zu erkennen. Es koénnte
hilfreich sein, die thematische Analyse einzusetzen, um qualitative Daten zu
analysieren und wiederkehrende Themen, Muster und Kategorien zu
identifizieren. Ordnen Sie qualitative Daten in aussagekraftige Muster und
Kategorien ein, um Erkenntnisse zu gewinnen und umfassende Beschreibungen
von Umweltphanomenen zu erstellen. Es kann sinnvoll sein, lhre Ergebnisse
mithilfe von Tabellen, Diagrammen, Karten und Infografiken visuell darzustellen.

Durch die Anwendung dieser Datenerfassungs-und Analysetechniken kdnnen Sie
umfassende Einblicke in Umweltprobleme gewinnen und faktengestutzte
Entscheidungen in Ihrer von Jugendlichen gefuhrten Umweltkampagne treffen.
Denken Sie daran, ethischen Erwagungen Vorrang einzurdumen, die
Vertraulichkeit der Teilnehmer:innen zu wahren und die Beteiligten wahrend des
gesamten Prozesses der Datenerhebung und -analyse einzubeziehen.

1.5 Prioritatensetzung

Bei der Bewaltigung von Umweltproblemen ist es wichtig, zu erkennen, dass nicht
alle Probleme gleichzeitig gelost werden kdnnen. Das Festlegen von Prioritaten ist
der Schlussel, um Anstrengungen und Ressourcen dort zu konzentrieren, wo sie
die grof3te Wirkung erzielen kénnen. Hier erfahren Sie, wie Sie Umweltprobleme
effektiv priorisieren kénnen.

Schweregrad

e Bewertung der Auswirkungen: Bewerten Sie den Schweregrad jedes
Umweltproblems, indem Sie seine unmittelbaren und langfristigen
Auswirkungen auf die Umwelt und die menschliche Gesundheit
berucksichtigen. Suchen Sie nach den Problemen, die die unmittelbarste
Bedrohung darstellen oder das Potenzial fur irreversible Schaden haben.

e Messung der Auswirkungen: Nutzen Sie verfugbare Daten,
wissenschaftliche Untersuchungen und Expertenmeinungen, um den
Schweregrad der einzelnen Probleme zu quantifizieren. Berlcksichtigen
Sie Faktoren wie den Grad der Verschmutzung, die Zerstérung von
Lebensraumen, den Verlust von Arten und Gesundheitsrisiken, um das
Ausmal’ der Auswirkungen zu bestimmen.

Reichweite

e Bewertung der Reichweite: Bertcksichtigen Sie das Ausmal, in dem das
Problem die Gemeinde oder Region betrifft. Beurteilen Sie, ob es sich um
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ein lokal begrenztes Problem handelt, das ein bestimmtes Gebiet betrifft,
oder um ein weit verbreitetes Problem, das sich auf eine grolere
Bevolkerung auswirkt.

Untersuchung des Ausmalles: Stellen Sie fest, ob das Problem auf ein
bestimmtes Okosystem beschrankt ist oder ob es breitere Auswirkungen
auf mehrere Okosysteme hat. Probleme mit einer groBeren geografischen
Ausdehnung konnen aufgrund ihres Potenzials fUr eine weit verbreitete
Umweltzerstérung eine Prioritatensetzung rechtfertigen.

Durchfiihrbarkeit

Beurteilen Sie die Ressourcen, die lhrer Kampagne zur Verfugung stehen,
einschlieBlich Finanzierung, Personal, Fachwissen und Zeit. Stellen Sie fest,
ob die Bewaltigung eines bestimmten Problems mit den Kapazitaten und
Fahigkeiten vereinbar ist.

Ermitteln Sie alle logistischen, technischen oder rechtlichen
Einschrankungen, die die Umsetzung behindern kénnten. Priorisieren Sie
die Probleme, die im Rahmen der Ressourcen und operativen Kapazitaten
Ihrer Kampagne geldst werden kénnen.

Quelle: Pexels

Auswirkungen auf die Gemeinschaft

Prioritaten verstehen: Setzen Sie sich mit der Gemeinschaft auseinander,
um ihre Perspektiven und Prioritdten in Bezug auf Umweltfragen zu

verstehen. FUhren Sie Umfragen, Fokusgruppen oder
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Gemeindeversammlungen durch, um Input und Feedback von
verschiedenen Interessengruppen zu erhalten.

e Dringlichkeit: Ermitteln Sie, welche Umweltprobleme in der Gemeinde am
starksten wahrgenommen werden und sofortiger Aufmerksamkeit
bedurfen. Berlcksichtigen Sie bei der Bewertung der Auswirkungen auf die
Gemeinschaft Faktoren wie die Besorgnis der Offentlichkeit,
wahrgenommene Bedrohungen und die kulturelle Bedeutung.

e Unterstutzung aufbauen: Setzen Sie Schwerpunkte, die mit den Prioritaten
und Werten der Gemeinde Ubereinstimmen, um die Unterstitzung und
Beteiligung der Gemeindemitglieder zu gewinnen. Die Einbindung der
Gemeinschaft in den Priorisierungsprozess fordert die
Eigenverantwortung und das Engagement fur die gewahlten Themen.

1.6 Definition der Problemstellung

Die Formulierung einer klaren und prazisen Problemstellung ist ein
entscheidender Schritt bei der Durchfuhrung einer wirksamen grinen Kampagne.
Die Problembeschreibung ist der Eckpfeiler Ihrer Kampagne, der ihr die Richtung
vorgibt und ihren Zweck definiert.

Konkret werden

e Definieren Sie das Umweltproblem, das Sie mit Ihrer Kampagne |dsen
wollen, klar und deutlich. Vermeiden Sie Zweideutigkeiten und
Unklarheiten, indem Sie die Art und den Umfang des Problems genau
angeben. Anstatt z. B. ein allgemeines Problem wie "Plastikverschmutzung"
zu nennen, sollten Sie das Problem als "UbermaRigen Plastikmull aus
Einwegartikeln in drtlichen Parks und Gewassern" beschreiben.

e Ermitteln Sie die SchlUsselfaktoren, die zu dem Problem beitragen, und
formulieren Sie sie klar in der Problemstellung. Geben Sie zum Beispiel die
Arten von Einwegartikeln an, die die Verschmutzung verursachen, wie
Plastikflaschen, -titen und -verpackungen.

Messbar sein

e Integrieren Sie messbare Kennzahlen oder Indikatoren, die bei der
Verfolgung der Fortschritte und der Bewertung der Auswirkungen der
Kampagne helfen kdnnen. Sie kdnnten zum Beispiel MessgroRen wie die
Verringerung der Anzahl der in Parks und Gewassern gefundenen
Plastikartikel, die Erhéhung der Recyclingraten oder die Anzahl der in der
Gemeinde organisierten plastikfreien Veranstaltungen einbeziehen.

e Legen Sie spezifische Ziele fest, die lhre Kampagne innerhalb eines
bestimmten Zeitrahmens erreichen soll. Sie kénnten sich beispielsweise
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das Ziel setzen, den Plastikmull innerhalb eines Jahres durch Initiativen wie
den Verzicht auf Plastiktiten, kommunale Sduberungsaktionen und
Aufklarungskampagnen um 50 % zu reduzieren.

Machbar sein

e Stellen Sie sicher, dass die Kampagne ein realistisches und erreichbares
Ziel im Rahmen der Ressourcen und Maglichkeiten darstellt. Sie kénnen
zum Beispiel die Durchfuhrbarkeit von Initiativen wie das Verbot von
Einwegplastik oder die Forderung wiederverwendbarer Alternativen im
Rahmen der Infrastruktur und des soziobkonomischen Kontextes der
Gemeinde bewerten.

e Betonen Sie umsetzbare Lésungen, mit denen das Problem wirksam
angegangen werden kann. Sie kdnnen zum Beispiel spezifische Strategien
und MaRnahmen skizzieren, wie das Eintreten fur Anderungen der lokalen
Politik, die Zusammenarbeit mit Unternehmen zur Reduzierung von
Plastikverpackungen oder die Organisation von kommunalen
Bildungsprogrammen zur Reduzierung von Plastikmull.

2. Definition und Umsetzung der Kampagnenstrategie

2.1 Die Notwendigkeit einer Umweltstrategie

In den letzten Jahren haben wir viel Uber Nachhaltigkeit und den Kampf fur den
Schutz der Umwelt vor Plastik gehort, so dass es zu einem tief verwurzelten
Konzept geworden zu sein scheint, das von der gesamten Gesellschaft geteilt wird
(von der Politik bis zur Wirtschaft und von der Werbung bis zur Mode). Leider wird
die groBere Aufmerksamkeit der Menschen fur das Problem in vielen Fallen nicht
in tatsachlichen MalRnahmen umgesetzt.

Wenn wir also wollen, dass die Burger:innen von heute, aber vor allem die von
morgen, sich der okologischen Nachhaltigkeit bewusst sind und sich aktiv dafur
einsetzen, mussen wir von abstrakten Konzepten zu konkreten, taglich
umzusetzenden Entscheidungen Ubergehen, d. h. zu konkreten Verhaltensweisen,
die mit dem systemischen Denken im Einklang stehen: Es ist notwendig, dass die
Okologische Nachhaltigkeit (verstanden als die Gesamtheit der Ziele, Programme
und MaRnahmen, die umgesetzt werden missen, um das Okosystem auf lokaler
oder globaler Ebene im Gleichgewicht zu halten) ein Ziel fur jeden Tag und fur alle
Menschen wird.
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Quelle: Freepik

Der Mensch hat leider den grof3ten Teil seiner Geschichte den Planeten
ausgebeutet, ohne sich um die Folgen zu kimmern: Die 0&kologische
Nachhaltigkeit muss daher darauf abzielen, diesen Modus Operandi durch ein
neues Entwicklungsmodell zu Uberwinden.

In der Tat gibt es viele kleine Aktionen, die wir in unserem taglichen Leben
durchfuhren kénnen, um die Umwelt zu respektieren und die zu einer Losung der
Umweltprobleme beitragen konnen.

Es ist notwendig, eine Umweltbildung durch eine Strategie der methodisch-
didaktischen Innovation zu entwickeln, in der ein Ansatz zur o©kologischen
Nachhaltigkeit erprobt wird, die zu partizipatorische Erfahrungen anregt und in
der junge Menschen (aber auch Erwachsene) zu Fordereriinnen und
Verantwortlichen fir Erneuerungsaktionen werden: ein System von Aktivitaten
und Initiativen in der die Werte der Gesellschaft und Eigenverantwortung stark
einbezogen wird.

Es geht nicht darum, neue Unterrichtsfacher zu erfinden, sondern die Funktion
neu zu Uberdenken, indem die Nachhaltigkeitsbildung als Ressource genutzt wird,
um in der Planungsphase Ausbildungsziele, Schlisselkonzepte, Themen und
Probleme auszuwahlen.
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Quelle: Freepik

Es ist wichtig, dass Nachhaltigkeitsbildung die Interaktion zwischen Gleichaltrigen
anregt und helfen kann, Wissen neu zusammenzusetzen und theoretische
Tiefenanalysen als Werkzeug zum Verstandnis der lokalen und globalen Realitat
zu nutzen.

Daher konzentriert sich dieses Kapitel auf die Art und Weise, wie
Jugendbetreuer:innen einen strategischen Plan fir eine grine Kampagne
definieren und umsetzen kénnen und bietet praktische Anleitungen fur die
Entwicklung einer umfassenden und realisierbaren Strategie.

2.2 Was kann ein:e Jugendbetreuer:in tun, um junge Menschen zu
uberzeugen, aktiv zu werden

Wenn sich ein:e Jugendbetreuer:in mit den Auswirkungen des taglichen Handelns
der Menschen auf die Umwelt befasst, ist es von grundlegender Bedeutung, dass
er oder sie selbst zunachst die empfohlenen nachhaltigen Verhaltensweisen
Uubernimmt und dann das Handeln nach einer kommunikativen Logik strukturiert,
die eine emotionale Wirkung auf die Jugendlichen ausubt.

Die Anderung der Gewohnheiten der Menschen und insbesondere der jungen
Menschen mag einerseits als eine schwierige Herausforderung erscheinen,
andererseits kann man schon durch einige wirksame MalBnhahmen positive
Ergebnisse erzielen.
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Wie kann eine effektive Strategie entwickelt werden
1. Informieren Sie junge Menschen und wéhlen Sie eine angenehme Umgebung

Die erste Aufgabe besteht naturlich darin, den Respekt vor der Umwelt zu
vermitteln und die jungen Menschen dazu zu bringen, sich an ihrem Schutz und
ihrer Bewahrung zu beteiligen: Es ist daher notwendig, die richtigen Informationen
Uber die Auswirkungen auf die Umwelt bereitzustellen, wobei in unserem Fall das
Problem der Auswirkungen von Plastik auf die Umwelt angesprochen und
untersucht werden muss.

Sicherlich ist es nicht immer maglich, den idealen Ort fur eine Umweltdebatte zu
wahlen. Daher ist es auch wichtig zu wissen, wie man ein entspanntes und
beruhigendes Umfeld findet, denn auch dies kann sofort den Unterschied
ausmachen und die Gesprachspartneriinnen dazu bringen, die Abwehr zu
verringern und sich andere Meinungen anzuhéren. Wahrend zum Beispiel ein
Konferenzraum oder ein Buro als gewohnte Arbeitsorte das Misstrauen
verstarken und Distanz schaffen, bringen eine Bar oder ein Park Menschen
zusammen und schaffen Komplizenschaft. Um jedoch andere davon zu
Uberzeugen, ihre Gewohnheiten zu andern, mussen Jugendbetreuer:innen ihnen
genaue und Uberzeugende Informationen dartber geben, wie sich das tagliche
Handeln auf die Umwelt auswirkt, und ihnen Daten und Statistiken zeigen, die
belegen, wie selbst einfache Entscheidungen und Verhaltensweisen im Alltag den
Planeten und die Lebensqualitat jedes Einzelnen beeinflussen.

Heutzutage sind junge Menschen viel besser informiert als friher, denn mit einem
Klick haben sie Zugang zu einer Vielzahl von Informationen, aber manchmal
erweisen sich die Informationen, die sie im Internet abrufen kénnen, als falsch
oder unwahr, da sie fur verschiedene Interessen manipuliert werden.

Unter diesem Gesichtspunkt ermutigen wir daher alle Jugendbetreuer:innen, die
vom RESCUE-Projekt entwickelten Materialien zu nutzen, die wertvolle Hilfsmittel
fur ihre Arbeit in dieser Richtung sind.

2. Als gutes Beispiel vorrausgehen

Jugendbetreuer:innen mussen selbst ein Vorbild sein, da die Menschen dazu
neigen, sich von dem, was sie sehen, beeinflussen zu lassen. Wenn Sie andere
davon Uberzeugen wollen, ihre Gewohnheiten zu andern, mussen Sie daher selbst
einen nachhaltigen Lebensstil annehmen und jungen Menschen zeigen, wie es
moglich ist, im Einklang mit der Umwelt zu leben, ohne auf Komfort und
Wohlbefinden zu verzichten.
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3. Jugendliche durch Emotionen miteinbeziehen

Emotionen spielen eine grundlegende Rolle im Entscheidungsprozess der
Menschen, da sie, wenn sie richtig angeheizt werden, sie zum Handeln bewegen
und motivieren. Es ist daher notwendig, Geschichten und Zeugnisse zu
verwenden, um Empathie zu wecken und anderen die Bedeutung eines
verantwortungsvollen Umgangs mit der Umwelt verstandlich zu machen.

Dazu ist es unerlasslich, ihnen zu erklaren, wie eine Anderung der Gewohnheiten
die Lebensqualitat verbessern und die Zukunft des Planeten Erde bewahren kann:
Die bereits entwickelten guten Praktiken und Aktivitaten sind sicherlich eine
wertvolle Hilfe bei dieser Demonstration, da sie konkret zeigen, dass es
MalRnahmen gibt, die eine positive Wirkung haben. Wenn es dann noch maglich
ist, Begegnungen und Debatten zu entwickeln, bei denen diejenigen, die tagtaglich
im Kommunikationssektor tatig sind, sowie Vorbilder oder Einflussnehmer:innen
live zu Wort kommen, wird die Botschaft noch leichter an die Jugendlichen
weitergegeben und von ihnen aufgenommen werden.

4. Alternativen aufzeigen

Oft zogern die Menschen, ihre Gewohnheiten zu andern, weil sie keine
nachhaltigen  Alternativen  kennen: In diesem Fall mussen die
Jugendbetreuer:innen ihnen helfen, indem sie praktische und zugangliche
Losungen anbieten.

Sie kdnnen zum Beispiel Folgendes vorschlagen:

- umweltfreundliche Produkte konsumieren,
- die Nutzung umweltfreundlicherer 6ffentlicher Verkehrsmittel,
- Moglichkeiten zur Reduzierung des Energie- und Wasserverbrauchs,
- Methoden zur Verringerung der Verwendung von Plastik.
5. Eine Gemeinschaft schaffen

Eine wirksame Methode, andere davon zu Uberzeugen, ihre Gewohnheiten zu
andern, besteht darin, eine Gemeinschaft von Gleichgesinnten zu schaffen.
Organisieren Sie Treffen, Veranstaltungen oder Diskussionsgruppen, bei denen
junge Menschen Erfahrungen austauschen und sich gegenseitig unterstutzen
konnen. Wahrend der Treffen ist es von grundlegender Bedeutung, folgende
Dinge zu tun:

-das Problem der Verwendung von Plastik anzusprechen und zu
untersuchen;

-die Malinahmen und Ziele zu kennen, die zur Verringerung der
Verwendung von Plastik durchgefuhrt werden;
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- Uberlegungen und Konzentration auf MaRnahmen, die auch aufder Ebene
des Einzelnen durchgefuhrt werden kénnen (Lebensstil mit geringerer
Umweltbelastung);

- ein friedliches Arbeitsklima und eine konstruktive Diskussion Uber die
Themen zu schaffen;

- Erorterung der Schwierigkeiten, die bei nachhaltigen und nicht
nachhaltigen Entscheidungen auftreten kénnen;

- Rollenspiele machen;

- Entwicklung von Brainstorming-Momenten, auch durch den Einsatz
spezieller Videos (dies ermdglicht es den Schuchternsten, sich frei zu
daulBern und tragt dazu bei, dass alle Stimmen gleichermallen gehort
werden);

- die neuen Technologien zu nutzen, um die Arbeit fur die Jugendlichen
einfacher und interaktiver zu gestalten;

- Vermittlung von Kenntnissen, um das Bewusstsein fur die Umweltkosten
der Technologien und die Erschépfung der Ressourcen zu fordern.

Die Starke der Gruppe kann ein starker Anreiz fur Veranderungen sein.
6. Haben Sie Geduld

Die Anderung von Gewohnheiten erfordert Zeit und Mihe. Es ist daher verniinftig,
nicht zu erwarten, dass die Menschen sich sofort andern. Sie mussen geduldig und
verstandnisvoll sein, Unterstitzung und Ermutigung auf dem Weg anbieten und
immer daran denken, dass jeder kleine Schritt zu einem nachhaltigeren Verhalten
ein Schritt in die richtige Richtung ist.

7. Personlichen Nutzen hervorheben

Es ist daher zielfihrend, alle Vorteile hervorzuheben, die eine Anderung der
Gewohnheiten fur das tagliche Leben mit sich bringen kann, wie z. B. finanzielle
Einsparungen, verbesserte Gesundheit oder grélRere personliche Zufriedenheit.
Jungen Menschen zu zeigen, dass eine Veranderung nicht nur ein Verzicht,
sondern auch eine Chance ist, ihr Leben zu verbessern, ist sicherlich ein guter
Ansatz, um die richtige Umweltstrategie zu entwickeln.

8. Verwende Social Media

Die Verbreitung Uber die sozialen Medien (Facebook, Instagram usw.) ist
unerlasslich, um die breite Offentlichkeit zu erreichen: Sie missen als Ort genutzt
werden, an dem Uber einen Lebensstil gesprochen wird, der die Umweltbelastung
verringert.

9. Besondere Belohnungen ftr diejenigen, die sich am meisten anstrengen
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Jugendbetreuer:innen kénnen spezielle Abzeichen und Zertifikate anbieten, die
die Aufmerksamkeit der aktivsten jungen Menschen fur Nachhaltigkeit bestatigen.
Unter diesem Gesichtspunkt ist es auch ratsam, Kontakt zu verschiedenen
Umweltorganisationen und -verbanden aufzunehmen, die sich mit diesem Thema
befassen, um die Einbindung junger Menschen zu verbessern und sich mit
anderen Realitaten zu vernetzen.

10. Die Zielgruppe der jungen Menschen kennen

Die Zielgruppe zu kennen bedeutet, ihre Bedurfnisse zu erkennen und somit auch
den Lernansatz zu verbessern. Nicht alle jungen Menschen kdénnen auf dieselbe
Weise angesprochen und einbezogen werden. Jugendbetreuer:innen mussen die
Interessen, Gewohnheiten und Prioritaten der jungen Menschen, mit denen sie
arbeiten werden, kennen: Auf diese Weise konnen sie ihre Kommunikation und
ihr Engagement besser aufeinander abstimmen.

11. Kohdrenz und Transparenz

Koharenz und Transparenz sind die Grundpfeiler, auf denen eine wirksame grine
Strategie, die ethische Werte respektiert, aufgebaut werden kann. Es ist wichtig,
dass jede Aktion zur okologischen Nachhaltigkeit durch ein authentisches und
greifbares Engagement unterstitzt wird, das sich in jedem Aspekt der Arbeit der
Jugendbetreuer:innen widerspiegelt. Die Kommunikation muss mit Bedacht
erfolgen, um sicherzustellen, dass jede Botschaft nicht nur glaubwurdig und
wahrheitsgetreu ist, sondern auch in perfekter Harmonie mit der Mission der
grinen Kampagne steht.

12. Verwenden Sie ein aussagekrdiftiges Bild

Die Sprache ist sehr wichtig, trotzdem schlagen wir vor, sie mit einem
aussagekraftigen Bild zu begleiten, das die Botschaft aufwertet und sie fesselnder
und asthetisch anregender macht.

Mehr Informationen
Bluicher:

e French,]. (2022). It's a Wonderful World: How to Protect the Planet and Change
the Future. Dorling Kindersley.

e Nikolov, S. (2022). The truth about plastic. The Hidden Dangers of Plastic and
How To Protect Yourself.

e Ona, ). (2023). Protect the Environment by Catching the Young Ones: Practical
and easy guides on how to combat Climate Change and create Environmental
Consciousness in Youths and Teenagers.

e Persico, M. G. & Rossi, F. (2022). Comunicare la sostenibilita. Comunicare il
nuovo paradigma per un nuovo vantaggio competitivo. Franco Angeli.
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Videos:

» Go Green Campaign: https://www.youtube.com/watch?v=FF7pdXIxwk8;
= Go Green 2030: https://www.youtube.com/watch?v=11|SBBOt4Zs
= Go Green, Your Way!: https://www.youtube.com/watch?v=IzVWXyXnarl

3. Aufklarung und Einbindung junger Aktivist:innen in die
Kampagne
3.1 Wie man junge Menschen ermutigt und unterstiitzt

Um die Zusammenarbeit mit jungen Menschen zu starken, ist es wichtig, ihre
Motivation zu kennen. Sie sollten auf ihren personlichen Erfahrungen und
Hintergrinden aufbauen und sie in die Definition der Ziele der Aktion
einbeziehen. Bei Gruppen von mehr als sechs Personen sollten Sie darauf achten,
alle Beteiligten einzubeziehen, damit sich niemand vergessen oder
ausgeschlossen fuhlt.

-

N—

Quelle: Pixabay
Hier sind einige Mdglichkeiten, dies zu tun:

Wahrend des Zielsetzungsprozesses sollte ein Umfeld geschaffen werden, in dem
sich die beteiligten jungen Menschen sicher und wohl fuhlen, wenn sie ihre
eigenen Wunsche, Erwartungen und Meinungen aulBern. Alle Ideen sollten
willkommen sein und geschatzt werden, solange sie zum Umweltschutz und zur
Nachhaltigkeit beitragen. Konstruktives Feedback wird ihnen helfen, ihre eigenen
Starken einzubringen und ihr volles Potenzial auszuschépfen.
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Feiern Sie sowohl kleine Fortschritte als auch grof3e Durchbriiche und motivieren
Sie die jungen Menschen zum Weitermachen. Da Ruckschlage unvermeidlich sind,
ist es auch wichtig, jungen Menschen beizubringen, wie sie aus ihren eigenen
Fehlern lernen und ihren Optimismus nicht verlieren. Feiern kann man, indem
man zusammenkommt, jeder kann etwas zu essen und/oder zu trinken
beisteuern und in einer entspannten und informellen Atmosphare den Erfolg
analysieren.

Ermutigen Sie junge Menschen, vertraute Erzahlungen zu hinterfragen und
unabhangig und kreativ zu werden. Ubertragen Sie spezifische, kleinere
Verantwortungsbereiche - so kdnnen junge Menschen Fuhrungsqualitaten
erwerben. Brainstorming-Sitzungen und Gruppenarbeit sind wichtige Bausteine
zur Forderung der Teamarbeit.

Naturlich ist es wichtig, dass Sie als Coach die Anlaufstelle fur Fragen und
Ressourcen sind. Sorgen Sie deshalb dafur, dass die Jugendlichen alle Ressourcen
haben, die sie fur die Kampagnen bendtigen. Halten Sie sich Uber relevante
Kampagnenthemen auf dem Laufenden und ermutigen Sie die Jugendlichen,
selbst zu recherchieren und sich zu informieren. Knupfen Sie Kontakte zu
Expert:innen oder Betroffenen und ermdglichen Sie den Jugendlichen einen
Perspektivwechsel.

Bei der Unterstutzungvon jungen Menschen, diein Gruppen oder Teams arbeiten,
sollten die funf Phasen der Teamentwicklung berucksichtigt werden: (1) Forming,
(2) Storming, (3) Norming, (4) Performing und (5) Termination/Ending (Tuckman
Modell; Stein, 2024). Die Teamentwicklung ist nicht immer ein geradliniger und
einfacher Prozess. In diesem Sinne braucht es auch fur Jugendliche, die Gruppen
bilden, Zeit, bis sie wirklich als Team auftreten und konkrete Malinahmen
umsetzen koénnen. Als Coach/Jugendarbeiter:iin ist es daher wichtig, die
Teamdynamik, die Gefuhle und Verhaltensweisen der Teammitglieder in jeder
Phase einer Kampagne zu verstehen und zu planen.

3.2 Wie kann man  junge Menschen fur  o6kologischem
Verantwortungsbewusstsein sensibilisieren?

Ein wesentliches Ziel des globalen Lernens ist es, junge Menschen in die Lage zu
versetzen, die Komplexitat globaler Themen zu verstehen und kritisch dartuber
nachzudenken.

Kritisches Denken versetzt sie in die Lage, ihr eigenes Umweltverhalten zu
Uberprifen und verantwortungsbewusste MalBnahmen in Umweltfragen zu
ergreifen. Andere Soft Skills wie Kreativitat, Aufgeschlossenheit und
Problemldsungskompetenz tragen ebenfalls dazu bei, dass junge Menschen zu
verantwortungsbewussten Weltburger:innen werden.
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Quelle: Global Compact Network Austria

Globales Lernen befahigt junge Menschen durch die Vermittlung von Wissen und
die Entwicklung von Kompetenzen zur aktiven Auseinandersetzung mit globalen
Herausforderungen: Individuelle und soziale Kompetenzen werden durch
Reflexionsfahigkeit sowie politische Urteils- und Handlungskompetenzen
erweitert. Dieses Bildungsziel spielt daher eine Schltsselrolle bei der Umsetzung
der Sustainable Development Goals (SDGs) der UN-Agenda 2030.

Die 17 Ziele fur nachhaltige Entwicklung (Sustainable Development Goals (im
Folgenden: SDGs) kénnen als Rahmen fur die Strukturierung der Ziele einer
Umweltaktion dienen. Junge Menschen kénnen leicht planen und feststellen,
welche SDGs durch ihre Kampagne angesprochen werden. Eine
Mullsammelaktion wirde beispielsweise zu SDG 11 beitragen, wenn sie in einer
Stadt durchgefuhrt wird, und zu SDG 12, indem die Teilnehmer dazu ermutigt
werden, Abfall zu vermeiden und zu reduzieren, verantwortungsbewusster zu
konsumieren und Abfall richtig zu entsorgen.

Im Rahmen von Schulungen zum Thema Globales Lernen kénnen die Themen der
Kampagne in allen Schulfachern behandelt werden. Umweltthemen eignen sich
nicht nur fur den Geografie- und Naturwissenschaftsunterricht, sondern lassen
sich auchin die Literatur einbinden, im Kunstunterricht kénnen Plakate oder Flyer
gestaltet werden, im Werkunterricht kénnen Werkstlcke wie Insektenhotels
gebaut werden und auch ein passendes Theatersttck oder Musical kann auf das
Thema aufmerksam machen.

Wenn wir wollen, dass junge Menschen die globalen Zusammenhange verstehen,
ist es wichtig, die Perspektive zu wechseln und die Menschen, die im Globalen
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Suden leben und arbeiten, zu Wort kommen zu lassen. Durch den direkten Dialog
mit Menschen aus dem Globalen Stden kénnen die Realitaten der Menschen, die
von den globalen Krisen am meisten betroffen sind, anschaulicher vermittelt
werden. Zum Beispiel kénnen Menschen aus dem Globalen Suden eingeladen
werden, sich an Diskussionen oder Kampagnenaktivitaten online zu beteiligen
(z.B. Zoom). Entwicklungspolitische Organisationen konnen kontaktiert werden,
um Verbindungen zu potenziellen Gasten und Partnern aus dem Globalen Suden
herzustellen.

3.3 Wie man junge Menschen fiir Umweltaktionen begeistern kann

Wenn junge Menschen unsere Natur schatzen und lieben, ist es leichter, sie zu
motivieren, sie zu erhalten und zu schitzen. Praktische Erfahrungen in der
Natur helfen jungen Menschen, eine tiefere Verbindung zu entwickeln und die
Auswirkungen ihres Handelns direkt zu erleben. Als Gemeinschaft etwas zu
schaffen oder voranzutreiben, zeigt, dass man nicht allein ist und dass vieles
moglich wird, was auf den ersten Blick unmaéglich erscheint.

Es gibt unzahlige Umweltthemen, fr die es sich lohnt, aktiv zu werden: Klimakrise,
Artensterben, Boden- und Wasserverschmutzung, Bodenversiegelung,
Ressourcenknappheit...

Beginnen Sie damit, jungen Menschen das notige Wissen zu vermitteln und das
Thema zu finden, fur das sie sich am meisten engagieren.

Vorbilder kénnen junge Menschen dazu motivieren, einen dhnlichen Weg
einzuschlagen. Zeigen Sie Beispiele von Menschen, Gruppen und Gemeinschaften,
die sich fur den Umweltschutz engagieren und bereits viel erreicht haben. Der Film
~Generation Change" zum Beispiel zeigt junge Menschen und Aktivist:iinnen, die
bereits viel gelungen ist:

Funded by the European Union. Views and opinions expressed are however those of the
Co-funded by author(s) only and do not necessarily reflect those of the European Union or the European

Reea the European Union Education and Culture Executive Agency (EACEA). Neither the European Union nor EACEA
can be held responsible for them.



22

Quelle: generationchange.at

Mehr informationen: https://www.generationchange.at/derfilm

Hier gibt es verschiedene Angebote, z.B. der Film “Youth Unstoppable”:

https://filmsfortheearth.org/en/film/youth-unstoppable/

Schon kleine Schritte machen einen Unterschied!

Ermutigen Sie junge Menschen, sich an bestehenden Initiativen zu orientieren
oder sich zu beteiligen und Verblindete zu suchen. Hinterfragen Sie vertraute
Narrative und ermutigen Sie junge Menschen, selbst zu denken, ihr eigenes
Konsumverhalten zu reflektieren und Alternativen zu ermaoglichen. Auch der
Kreativitat sind keine Grenzen gesetzt; kinstlerische oder kollektive Projekte sind
ebenfalls eine gute Mdéglichkeit, sich mit einem Thema auseinanderzusetzen.

Organisieren Sie einen Umwelt-Hackathon!

Ein Umwelt-Hackathon ist eine Art von Veranstaltung, bei der Menschen neue
Losungen fur Umweltprobleme entwickeln. Sie kénnen von Universitaten,
Unternehmen oder kommunalen Gruppierungen organisiert werden. Die
Teilnehmer:innen haben die Moglichkeit, etwas uber Umweltfragen zu lernen,
neue Fahigkeiten zu entwickeln und andere Menschen zu treffen, die ebenfalls
etwas fur die Umwelt tun wollen. Am Ende kann eine Expertenjury ein
Siegerprojekt auswahlen, das dann politische oder finanzielle Unterstitzung fur
seine Umsetzung erhalt.

Beispiele fur Hackathons: https://corporate.hackathon.com/

SCHUTZ
(meEnSLHEN
UTZERG
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Quelle: Stdwind

Das Wichtigste ist jedoch, dass Sie den Jugendlichen deutlich machen, dass sie mit
ihren Sorgen und Angsten nicht allein sind. Zeigen Sie ihnen, dass man
gemeinsam wirklich etwas bewegen und verandern kann!

Mehr Informationen
zum Konzept ,Globales Lernen”

https://bildung2030.at/globales-lernen/strategiegruppe-globales-lernen/

Stein, J. (2024). Using the Stages of Team Development.

https://hr.mit.edu/learning-topics/teams/articles/stages-development

4. Inhaltliche Ausrichtung

Heutzutage werden die Massenmedien von Bildern beherrscht. Das Bild hat
Vorrang vor der Textbotschaft und wird zum Trager von Informationen, Wissen,
Emotionen und Werten. Wenn man weil3, welche Inhaltselemente die
Aufmerksamkeit von jungen Leser:innen auf sich ziehen, kann man eine Botschaft
besser auf das Publikum zuschneiden. In diesem Kapitel geht es darum, Inhalte zu
erstellen, die junge Menschen direkt ansprechen, ihre Bedurfnisse befriedigen
und ihre Leidenschaft fur eine nachhaltige Zukunft wecken. Was kénnen wir tun,
damit Posts in den sozialen Medien viral gehen, Videos zum Handeln inspirieren
und Infografiken das Lernen Uber die Umwelt zum Vergnigen machen? Unser Ziel
ist es, Jugendbetreuer:innen, Padagog:innen und Trainer:iinnen mit den
notwendigen Kenntnissen und Fahigkeiten auszustatten, um Inhalte zu erstellen,
die den Bedurfnissen und Interessen junger Menschen entsprechen. Wir werden
den Prozess der Kreation von Inhalten analysieren und uns dabei auf Strategien
konzentrieren, die Umweltbotschaften ansprechend und effektiv gestalten. Unser
Ziel ist es, ein klares Verstandnis dafur zu vermitteln, wie man Uberzeugende
Inhalte erstellt, die junge Menschen dazu inspirieren, aktiv zu werden und zu einer
grineren Zukunft beizutragen.
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Quelle: Pexels

4.1 Digitale Lesegewohnheiten junger Menschen

In der heutigen digitalen Welt haben sich die Lesegewohnheiten junger Menschen
stark verandert. Obwohl die digitalen Medien zum Konsum neuer Inhalte und zur
Nutzung verschiedener Ausdrucksmittel gefihrt haben, bleibt das Lesen fur sie
der wichtigste Weg, um sich Kultur anzueignen und kritische Denkfahigkeiten zu
entwickeln. In diesem Teil werden wir versuchen, die Frage zu beantworten, was
die Forschung Uber die von den Jugendlichen im Internet gewahlten Inhalte und
Formen aussagt.

Die Gewohnheit des modernen Menschen, am Bildschirm zu lesen, verandert
unsere Denkweise. Eine der bedeutendsten Veranderungen in der Lesepraxis ist
der Ubergang zum digitalen Lesen. Durch die weite Verbreitung von Smartphones,
Tablets und E-Readern kénnen junge Menschen heute Uber eine Vielzahl digitaler
Gerate auf Bucher, Artikel und andere Formen von schriftlichen Inhalten
zugreifen. Dieser Umstand hat zu einem Rlckgang der Beliebtheit traditioneller
Printmedien wie Zeitungen, Zeitschriften und Blcher und zu einem Anstieg des
Konsums digitaler Inhalte gefuhrt.
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Studien zeigen, dass junge Menschen weniger geduldig und konzentriert lange
Absatze lesen. Bingham und Conner befurchten, dass die standige
Informationsflut und die Ablenkungen durch digitale Medien es jungen Menschen
erschweren, sich auf das Lesen zu konzentrieren und tiefgehende Lesefahigkeiten
zu entwickeln. Dies wird auch von anderen Forscher:innen bestatigt, die glauben,
dass die Zunahme der digitalen Medien zu einem Ruckgang der Qualitat der
Leseinhalte junger Menschen fuhren kann.

Eine weitere wichtige Veranderung in der Lesepraxis junger Menschen ist die
Entwicklung der sozialen Medien und der Online-Plattformen. Social-Media-
Plattformen sind zu einer wichtigen Informations- und Nachrichtenquelle fur
junge Menschen geworden. Viele junge Menschen nutzen diese Plattformen, um
Nachrichtenseiten und andere Informationsquellen zu verfolgen und um Inhalte
mit Gleichaltrigen zu teilen und zu diskutieren. Es ist jedoch wichtig, daran zu
denken, dass obwohl Gesamtzahl der Nutzer:innen von Facebook weiter wachst,
die Gruppe der jungsten Nutzer:innen schrumpft, da diese zu anderen Websites
wie Snapchat, Instagram und TikTok wechselt.

4.2 Anpassung der Inhalte an den jeweiligen Social Media Channel

Beim Erstellen von Inhalten fur das Internet ist es wichtig zu bedenken, dass zwar
die Ansprache von Emotionen entscheidend ist, aber sie auch mit informativen
und wertvollen Inhalten ausgeglichen werden muss. Fur eine effektive
Inhaltserstellung ist die Kanalspezifitat entscheidend, da fur jeden Kanal andere
Regeln gelten. Durch die Berucksichtigung der Kanalspezifitat ist es moglich,
Inhalte zu erstellen, die bei den Zielgruppen auf jeder Plattform auf Resonanz
stoBen, und so die Reichweite und Wirkung zu maximieren. Was alle Kanale
gemeinsam haben, ist die Notwendigkeit, eine Strategie zu entwickeln, d. h. Zweck
der Prasenz, Zielgruppe, Zeitplan fur die Inhalte und Verbreitungsmethode.

Viele Faktoren tragen zum Erfolg der Verdéffentlichungen bei, z. B. das gewahlte
Thema, die Form, die Qualitat, der Veroffentlichungs- und Werbekanal und der
Zeitpunkt. Vor allem sollten wir uns von dem Grundsatz leiten lassen, die richtige
Menge nutzlicher Inhalte zur richtigen Zeit bereitzustellen. In einer Zeit, in der die
oder der Internetnutzer:in mit unvorstellbaren Datenmengen uberflutet wird,
weild jeder eine gezielte Botschaft zu schatzen, die am richtigen Ort und zur
richtigen Zeit platziert wird.
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Quelle: Pexels

Eine von Chartbeat durchgefuhrte Studie ergab, dass der/die durchschnittliche
Leser:in etwa 50-60 % eines Artikels durchblattert und nur 20 % des betreffenden
Inhalts liest. Die Menschen lesen Webseiten selten Wort fir Wort. Die Daten
zeigen, dass wir einen Artikel auf der Suche nach interessanten Themen,
einpragsamen Uberschriften oder den wichtigsten Informationen durchblattern.
Wir entscheiden uns nur dann, einen Text zu lesen, wenn wir etwas darin finden,
das uns wirklich interessiert. Wenn wir also einen Text verfassen wollen, der
interessant ist, sollten wir uns in erster Linie darauf konzentrieren, spannende
Titel und Uberschriften zu verfassen und alle Informationen hervorzuheben, die
nutzlich sein kdénnten.

Gibt es etwas, das die Aufmerksamkeit genauso gut fesseln kann? Eindeutig
Infografiken. Da die meisten Nutzer:innen verdffentlichtes Material nur
uberfliegen und nicht Wort far Wort lesen, erméglichen ihnen Infografiken ein
schnelles Verstandnis der Bedeutung des vermittelten Wissens. Untersuchungen
von Hubspot haben ergeben, dass farbige Grafiken die Wahrscheinlichkeit, dass
Inhalte gelesen werden, um 80 % erhdhen und die Wahrscheinlichkeit, dass sie
geteilt und geliked werden, dreimal so hoch ist wie bei Artikeln, die keine Grafiken
enthalten.

Wie kann man also Inhalte fur das Internet in einem speziellen
Kommunikationskanal erstellen, der von jungen Menschen genutzt wird? Wir
wollen versuchen, einige Tipps zu geben, die Ihnen helfen kénnen, ansprechende
Inhalte zu erstellen, um junge Menschen zum Handeln zu inspirieren und ihr
Bewusstsein fur Umweltfragen zu scharfen.
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1. Kennen Sie Ihre Zielgruppe

Stimmen Sie lhre Botschaft und das Format Ihrer Inhalte auf die Interessen und
Bedurfnisse junger Menschen ab. Recherchieren Sie die von ihnen genutzten
Plattformen, z. B. TikTok, Instagram, YouTube, und passen Sie die Sprache und
den Stil lhrer Inhalte an deren Vorlieben an. Klare und pragnante Botschaften
tragen dazu bei, dass junge Menschen den Zweck und die Ziele der Kampagne
verstehen. Stellen Sie leicht verstandliche Informationen uber Umweltprobleme,
ihre Auswirkungen und mogliche Losungen bereit. Verwenden Sie Infografiken,
kurze Videos und ansprechende Beitrage, um wichtige Botschaften zu vermitteln.

2. Gestalten Sie Ihre Inhalte geschlechtsneutral

Heillen Sie diejenigen willkommen, die sich ausgeschlossen fuhlen kénnten.
Uberwinden Sie Stereotypen und schaffen Sie einen Raum fiir respektvolle
Diskussionen uber Umweltthemen. Vermeiden Sie eine Sprache, die Menschen
durch ihre Einschrankungen definiert, und geben Sie Vertreter:innen der jungen,
vielfaltigen Generation eine Stimme - lassen Sie ihre Erfahrungen und Meinungen
den Weg vorwarts weisen.

3. Setzen Sie den Schwerpunkt auf Lé6sungen

Es ist wichtig, das Bewusstsein fur Umweltfragen zu scharfen, aber uberfordern
Sie Ihr Publikum nicht. Bieten Sie praktische Tipps und Ressourcen an, um sie zum
Handeln zu ermutigen. Heben Sie die positiven Auswirkungen hervor, die Ihr
Publikum auf seine Umwelt haben kann. Es ist eine gute Idee, Erfolgsgeschichten
und innovative Lésungen fur Umweltprobleme zu prasentieren.

4. Kooperieren Sie mit jungen Changemaker:innen

Veranstalten Sie Live-Fragestunden mit Expertiinnen und arbeiten Sie mit
beliebten Influencern zusammen, die sich fur die Umwelt engagieren. Deren
Unterstitzung und Teilnahme kann lhnen dabei helfen, Ihre Botschaft an ein
grol3eres Publikum weiterzugeben.
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5. Aktivieren Sie die jungen Menschen und rufen Sie zum Handeln auf

Nutzen Sie interaktive Instrumente, um junge Menschen einzubeziehen und ihnen
das Lernen Uber die Umwelt schmackhaft zu machen, z. B. Umfragen, Quiz,
Challendes und Aufrufe zum Handeln, um junge Menschen aktiv in die Kampagne
einzubeziehen und ein Gefuhl der Beteiligung zu fordern. Sie kénnen auch
Wettbewerbe oder Challenges organisieren, um junge Menschen zu ermutigen,
ihre Ideen und Losungen fur eine nachhaltige Zukunft mitzuteilen.

6. Beziehen Sie die Nutzer:innen in die Erstellung von Inhalten ein

Ermutigen Sie junge Menschen, eigene Inhalte beizusteuern, z. B. Fotos,
Kunstwerke oder Videos zu Umweltthemen. Benutzergenerierte Inhalte kdnnen
dazu beitragen, das GemeinschaftsgefUhl und die Eigenverantwortung der
Teilnehmer:innen zu férdern.

7. Fordern Sie den offenen Dialog und Interaktion

Fordern Sie den offenen Dialog und die Interaktion mit Ihnrem Publikum, indem Sie
auf Kommentare, Fragen und Feedback reagieren. Der direkte Kontakt mit jungen
Menschen zeigt Authentizitat und schafft Vertrauen in die Kampagne.

8. Passen Sie lhre Strategie an

Verfolgen Sie die Reichweite Ihrer Inhalte, um zu sehen, was bei lhrem Publikum
ankommit. Sie konnen Ihren Ansatz kontinuierlich verfeinern, Inhalte erstellen, die
junge Menschen ansprechen, und sie schlie3lich von Zuschauer:innen zu aktiven
Teilnehmer:innen an der Gestaltung einer nachhaltigeren Zukunft machen.
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Entwickeln Sie einen einzigartigen und einpragsamen Hashtag fur die Kampagne
und ermutigen Sie die Teilnehmer:innen, diesen zu verwenden, wenn sie
entsprechende Inhalte in den sozialen Medien teilen. Ein gut gewahlter Hashtag
kann fur Aufsehen sorgen und es einfacher machen, das Engagement zu
verfolgen.

4.3 Erstellung von multimedialen Inhalten fur die Nachhaltigkeitskampagne

Unterschiedliche visuelle Medien spielen eine wesentliche Rolle im Alltag junger
Menschen. Die Visualitat beeinflusst ihre Art, sich selbst und die Welt, in der sie
leben, zu verstehen. In diesem Kapitel werden wir einen Strategie-Plan fur die
Erstellung von multimedialen Inhalten fur Umweltkampagnen, die sich an junge
Menschen richten, betrachten. Inhalte spielen eine entscheidende Rolle, wenn es
darum geht, junge Menschen fur die Umwelt zu begeistern, aber es kommt auch
darauf an, wie man sie erstellt.

Die Strategie bezieht sich auf die Planung, Entwicklung, Verwaltung, Messung,
Bewertung und Nutzung von Inhalten - in unterschiedlichen Medien. Es geht um
die Erstellung sinnvoller, zusammenhangender, ansprechender und nachhaltiger
Inhalte, die einem bestimmten Zweck dienen, z. B. die Zielgruppe anzusprechen
oder das Bewusstsein fur Umweltfragen zu scharfen.

Ein Rahmenplan fir eine wirksame Content-Strategie kann die folgenden
Elemente enthalten:

Content-Strategie Rahmenplan

Planung Bestimmen Sie |hre Ziele (Welche Inhalte erstellen Sie? Warum
sind diese Inhalte wichtig? Fur wen erstellen Sie Inhalte? Welche

Ergebnisse werden diese Inhalte fur diese Zielgruppen liefern?)

Entwicklung | Erstellen Sie Uberzeugende wund vielfdltige Inhalte in

verschiedenen Formaten - Artikel, Videos, Grafiken.
Management | Veroffentlichen Sie konsequent und Uberprufen Sie, ob Sie die
richtige Zielgruppe erreichen.

Messung Legen Sie wichtige Leistungsindikatoren fest, um den Erfolg der

Kampagne zu verfolgen. Uberwachen Sie Kennzahlen wie
Engagement-Raten,  Website-Trafficc, Anmeldungen  und

Erwahnungen in sozialen Medien.

Evaluierung | Bewerten Sie die Wirksamkeit der Inhalte und passen Sie die
Strategien auf der Grundlage von Erkenntnissen und Feedback

an.

Auswertung | Verfolgen Sie die Ergebnisse und nehmen Sie spontane
Anpassungen vor, um die Wirkung Ihrer Inhalte zu maximieren.
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Inhalte beschranken sich nicht auf Blogartikel, sondern umfassen auch Videos,
Podcasts, Beitrage auf soziale Medien, Infografiken, E-Books, Pressemitteilungen,
Webinare und vieles mehr. Die Content-Strategie geht Uber die bloRRe Erstellung
von Inhalten hinaus. Es geht darum, die Zielgruppe zu verstehen:

e Zielgruppe: Wen wollen Sie erreichen? Welche Bedurfnisse und Interessen
haben sie?

e Botschaft: Was wollen Sie vermitteln? Welchen Nutzen hat Ihr Publikum
davon?

e Plattformen: Wo werden Sie Ihre Inhalte veroffentlichen? (soziale Medien,
Website, E-Mail, usw.)

e Wirkung: Wie messen Sie die Wirkung lhrer Strategie auf junge Menschen
und deren aktive Beteiligung an Ilhrer Umweltstrategie?

Eine gut durchdachte Content-Strategie liefert kontinuierlich wertvolle, relevante
Inhalte. So koénnen Sie Ihre Zielgruppe ansprechen und binden, aus
Zuschauer:innen treue Unterstutzer:innen machen und Ergebnisse erzielen.

4.4 Schlussfolgerung

Die digitale Landschaft ist voll von Informationen. Um die Aufmerksamkeit junger
Menschen zu gewinnen, ist ein strategischer Ansatz erforderlich. Bei der Erstellung
von Inhalten fur diese Zielgruppe ist es wichtig, ihre Vorlieben fur kurze, fesselnde
und visuell ansprechende Inhalte zu kennen. Daruber hinaus ist es wichtig, die
Inhalte auf den jeweiligen Kanal abzustimmen, um sicherzustellen, dass die
Botschaft auf den von ihnen haufig genutzten Plattformen, wie z. B. den sozialen
Medien, ankommt. Wenn Sie diese Prinzipien verstehen, kénnen Sie Inhalte
erstellen, die nicht nur die Aufmerksamkeit junger Menschen erregen, sondern sie
auch dazu inspirieren, sich aktiv an der Gestaltung einer nachhaltigen Zukunft zu
beteiligen. Experimentieren Sie, holen Sie Feedback ein und verfeinern Sie lhren
Ansatz standig, um der Konkurrenz einen Schritt voraus zu sein und junge
Menschen zu begeistern.
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5. Mache die Kampagne viral

5.1 Die Bedeutung digitaler Plattformen und sozialer Medien fur die
Kampagnen-Entwicklung

Wir leben in einer digitalen Welt, daher ist die Entwicklung digitaler Kampagnen
ein wirkungsvolles Instrument zur Verbreitung von Botschaften und zur
Sensibilisierung fur Themen, die uns als Gesellschaft betreffen. Digitale
Plattformen und soziale Medien sind Mittel, die genutzt werden kdnnen, um Ideen
mit einem grolReren Publikum zu teilen. Mehrere Themen, die junge Menschen
betreffen, werden durch die digitale Verbreitung offentlich und dem kritischen
Urteil der Burger:innen ausgesetzt. Mehr als ein paar soziale Bewegungen wurden
durch digitale Kampagnen ins Leben gerufen. Einige davon sind #blacklivesmatter,
#metoo oder Kampagnen gegen prominente Persdnlichkeiten und/oder
Unternehmen mit inakzeptablen Verhaltensweisen (Paul, 2022).

Fur eine mehrfache Verbreitung gibt es digitale Tools, die es uns ermaglichen,
nicht nur die Zielgruppe einer Kampagne zu erreichen, sondern auch Zielgruppen,
die sonst nur sehr schwer zu erreichen waren. Im Rahmen des RESCUE-Projekts
wollen wir beispielsweise die Reduzierung und den verantwortungsvollen
Umgang mit Plastik unter jungen Menschen und Jugendpadagog:innen in jedem
Partnerland und auf der ganzen Welt férdern! Die digitalen sozialen Medien
ermoglichen es uns also, unser Ziel zu erreichen.
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WE WANT CHANGE'
WE WANT CHANGE!

Quelle: “Be the Change You Want to See” Advocacy Tool Kit - Africa Platform for Social Protection
(2017)

An dieser Stelle sollte klargestellt werden, dass die Begriffe Social Media und
Social-Media-Plattformen sowie digitale Medien und digitale Plattformen zwar

recht ahnlich sind, dass sie aber eine etwas andere Bedeutung haben.

Co-funded by

Soziale Medien umfassen Formen der Online-Kkommunikation, der
Vernetzung oder des Bloggens. Mit Hilfe sozialer Medien bilden die Nutzer
Online-Gemeinschaften, die Informationen, Meinungen und Ideen
austauschen, indem sie Inhalte erstellen. Ein lustiger Fakt Uber soziale
Medien ist, dass sie fast zeitgleich mit der Technologie entstanden sind! So
wurden beispielsweise E-Mail- und Chat-Plattformen in den frihen 1970er
Jahren entwickelt (The Editors of Encyclopaedia Britannica, 2024).
Social-Media-Plattformen sind Werkzeuge, mit denen Menschen Inhalte
erstellen kénnen. Einige Beispiele sind Facebook, Instagram, LinkedIn, X
und TikTok (Tomasis, 2023).

Zu den digitalen Medien gehéren auch die an Satelliten gesendeten Daten,
die in Videos, Grafiken, Texte und mehr Ubersetzt werden. Wir sollten
bedenken, dass jedes Mal, wenn wir einen Computer oder ein Tablet
offnen, digitale Medien in Form von Videos, Grafiken, Artikeln usw.
vorhanden sind (2U WordPress, 2023b).

Digitale Plattformen sind Anwendungen, die den Austausch von Daten
zwischen Nutzern ermoglichen. Anwendungen fur soziale Medien sind
digitale Plattformen. Andere Anwendungen dieser Kategorie kdnnen sich
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auf die Erstellung von Inhalten, Finanzen, Spieleplattformen usw. beziehen
(Patrizio, 2023b).

Bei der Interpretation dieser verschiedenen Definitionen kdnnen wir feststellen,
dass viele wichtige Prozesse erforderlich sind, um die von uns erstellten Inhalte
fGr unser Publikum zu erhalten.

5.2 Zielgruppen verstehen und ansprechen
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Quelle: Canva

Die Hauptzielgruppen des RESCUE-Projekts sind junge Menschen zwischen 16 und
27 Jahren, Jugendbetreueriinnen und Jugendzentren. Zu den indirekten
Zielgruppen gehdren die Mitarbeiter:innen der Partnerorganisationen.

Damit eine Nachhaltigkeits-Kampagne ihre Zielgruppen und sogar ein breiteres
Publikum erreichen kann, muss man verstehen, wie die Zielgruppen in den
sozialen Medien nach Informationen suchen. Erhebungen zufolge verwendet die
Generation Z beiihrer Suche haufig die Worter "am besten" oder "wie man...", z.B.
"beste Moglichkeiten zur Reduzierung von Plastikmull" oder "wie kann ich
umweltfreundlicher werden?" (Bump, 2020b).

Nachdem wir erkannt haben, wie die Zielgruppen nach Informationen suchen, ist
es wichtig, das Muster der Beitrage zu erkennen, das mehr Engagement in
unserem Profil ermoglicht. Wir sollten bedenken, was eine Zielgruppe von uns
erwartet, mit welcher Art von Beitragen sie interagiert oder sie kommentiert, usw.
(Christison, 2024).
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Zu den Instrumenten, die eingesetzt werden kdnnen, um eine Kampagne viral zu
machen, gehdren Werbegeschenke, Umfragen sowie TikTok-Stiches und Duette.
Wir werden weiter unten auch auf spezifische Techniken eingehen.

Die drei wichtigsten Elemente einer erfolgreichen :

1) die Erstellung aussagekraftiger Inhalte, die fur jeden, der unserem Konto folgt,
einen Mehrwert darstellen,

2) die Aufrechterhaltung einer aktiven Seite mit Beitragen, Reels und Umfragen,
denn wir sollten bedenken, dass niemand einer inaktiven Seite folgen wirde, und
schliel3lich, und das ist das Wichtigste,

3) Antworten auf unser Publikum zu geben; jeder Kommentar und jede Antwort
auf unsere Geschichte zahlt (Christison, 2024). An dieser Stelle sollten wir
erwahnen, dass Tools zur Programmierung von Inhalten Wunder bewirken
kénnen!

5.3 Tipps fur eine virale Kampagne

Entfache SitES : " Nutze trendige
Kontroverse A~ iie Themen

Verwende
Bilder

Quelle: Canva
Give-aways

Wie ware es, ein Online-Gewinnspiel zur Férderung von Nachhaltigkeit und
Umweltschutz zu veranstalten? Sie kdnnen Geschenke zum Thema Nachhaltigkeit,
Blucher zum Thema Umweltschutz, recycelbare Produkte, Pflanzen, Topfe usw.
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verschenken. Bitten Sie Ihre Follower, an dem Wettbewerb teilzunehmen, indem
sie ein Foto von sich bei einer Umweltschutzaktion teilen (Hirose, 2023).

Caption-Wettbewerb

Was konnte interessanter sein als ein Wettbewerb mit der besten Bildunterschrift?
Sie kénnen ein Foto von Orten posten, an denen sich Plastikmull ansammelt oder
einen Vergleich einer Landschaft, die sich im Laufe der Zeit durch die Klimakrise
verandert hat. Dieser Wettbewerb ermutigt Ihre Follower, sich aktiv mit dem Inhalt
zu beschaftigen und erhéht die Kommentare unter dem Beitrag (Hirose, 2023).

Umfragen erstellen

Sie kénnen lhre Follower fragen: "Welche Veranderungen mochten Sie in lhr
tagliches Leben einbauen?" Sie kdnnen die Ergebnisse der Umfrage in anderen
Beitragen verwenden und lhre Follower dartber informieren, wie sie auf der
Grundlage ihrer Antworten nachhaltigere Entscheidungen treffen kénnen (Hirose,
2023).

Personliche Nachrichten teilen

Teilen Sie lhre personlichen Erfahrungen und Geschichten Uber Ihr Engagement
fur den Umweltschutz. Sie kdnnen Fotos von lhrem Garten zeigen oder wie Sie das
Recyclingin Inrem Haushalt organisieren. Indem Sie Ihre Handlungen mit anderen
teilen, kdnnen Sie praktisch zu einem Influencer werden (Hirose, 2023).

5.4 Details machen den Unterschied!

Wenn wir etwas posten, wissen wir nicht mit Sicherheit, ob es die
Personengruppen anspricht, die wir erreichen wollen. Es gibt jedoch drei Dinge,
die wir beachten mussen, damit wir eine bessere Chance haben!

Achten Sie auf den besten Zeitpunkt

Laut Keutelian (2024) weisen Forscher:innen darauf hin, dass bestimmte
Zeitraume fur die Veroffentlichung von Inhalten besser sind als andere. Dies hangt
mit der Struktur des taglichen Lebens der meisten Menschen zusammen. Manche
Leute machen nach 13 Uhr mittags eine Mittagspause, das ist also eine gute Zeit
zum Scrollen! Die besten Zeiten zum Posten auf Facebook sind montags bis
freitags von 9 bis 14 Uhr und 17 Uhr: Posten Sie nicht sonntags auf sozialen
Netzwerken!

Denken Sie daran, dass es auch bei Instagram, TikTok und LinkedIn viele
Unterschiede gibt, was die besten Zeiten zum Posten angeht. Auf Instagram ist es
besser, zwischen Dienstag und Donnerstag zu posten! Die optimale Zeit ist
zwischen 10 Uhr und 14 oder 16 Uhr (Keutelian, 2024a).
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Es mag uberraschen, aber die neueste Plattform in unserer Liste ist TikTok, fur die
die Umfrageergebnisse gezeigt haben, dass die Nutzer in der Regel mindestens 23
Stunden pro Monat auf ihr verbringen, was fast einem Tag unseres Lebens
entspricht. Die besten Tage zum Posten sind Mittwoch und Donnerstag von 9 bis
11 Uhr und von 14 bis 18 Uhr (Keutelian, 2024b).

Je nach Zielgruppe kénnen Sie auch die Plattform LinkedIn nutzen. Da es sich um
eine eher professionelle Plattform handelt, ist sie hauptsachlich wahrend der
Geschaftszeiten aktiv. So ist das Publikum dienstags und mittwochs von 10 bis 22
Uhr auf diesen sozialen Medien aktiver, um sich mit lhren Inhalten
auseinanderzusetzen (Keutelian, 2024d).

Trendige Musik verwenden

Die Verwendung von trendiger Musik ist ein entscheidender Erfolgsfaktor fur die
Erstellung von Inhalten, insbesondere bei Reels und TikTok-Videos. Laut Nikitaras
(2023) gibt es zwei Grunde, warum dies so vorteilhaft ist:

1) Steigerung des Engagements: Durch die Nutzung von Musiktrends kann man
sich mit seinem Publikum verbinden und den Einfluss des Inhalts erhéhen.

2) Erhoht die Wahrscheinlichkeit einer viralen Verbreitung: Die Verwendung von
Audiotrends erhoht die Wahrscheinlichkeit, dass der Inhalt "viral" geht und eine
grol3ere Bekanntheit erreicht.

Aufhanger schaffen

Das Verstandnis von Klicks in sozialen Medien ist eine wichtige Voraussetzung far
den Erfolg von Inhalten. Hirose (2024) stellt in einem Artikel die Bedeutung von
Social-Media-Hooks vor und gibt Beispiele von erfolgreichen Content-Erstellern
auf TikTok und Instagram. Aufhanger ziehen das Interesse des Publikums an und
halten es aufrecht, indem sie einen Mehrwert flr den Inhalt bieten. Sie fUhren
dazu, dass man sich das betreffende Video wiederholt anschaut, wodurch
Schleifen entstehen.
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6. Finanzierung

In diesem Kapitel geht es vor allem um die entscheidende Frage, wie die
Finanzierung fur die Durchfiuhrung einer grinen Kampagne sichergestellt werden
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kann. Es soll verschiedene Finanzierungsquellen wie Zuschusse, Sponsoring und
Crowdfunding untersuchen und eine Anleitung zur Entwicklung einer
nachhaltigen Finanzierungsstrategie bieten, die mit den Zielen der Kampagne
Ubereinstimmt.

Da Umweltthemen weiterhin auf der globalen Agenda stehen, war der Bedarf an
effektiven und nachhaltigen grinen Kampagnen noch nie so grofd wie heute. Diese
Kampagnen spielen eine zentrale Rolle bei der Bewusstseinsbildung, der
Forderung von Verhaltensanderungen und der Beeinflussung der Politik, um
kritische Themen wie Klimawandel, Verlust der biologischen Vielfalt und
Umweltverschmutzung anzugehen. Der Erfolg dieser Initiativen hangt jedoch oft
von einem entscheidenden Faktor ab: der Finanzierung. Die effektive Beschaffung
und Verwaltung von Finanzmitteln stellt sicher, dass diese Kampagnen nicht nur
erfolgreich gestartet werden, sondern auch ihre langfristigen Ziele erreichen und
eine bedeutende Wirkung erzielen. Die Komplexitdt der Finanzierung von
Umweltkampagnen erfordert einen strategischen Ansatz, der verschiedene
potenzielle Quellen von Zuschussen bis hin zu Crowdfunding berutcksichtigt und
ein Gleichgewicht zwischen offentlichem Engagement und
Unternehmensinteressen herstellt.

6.1 Finanzierungsquellen fir Nachhaltigkeits-Kampagnen

Die Sicherstellung einer angemessenen Finanzierung ist ein Eckpfeiler fur den
Erfolg jeder umweltfreundlichen Kampagne, da sie nicht nur den Start, sondern
auch die nachhaltige Wirkung Uber einen langeren Zeitraum gewahrleistet. Im
Folgenden wird eine Reihe von Finanzierungsquellen untersucht, die Sie nutzen
kénnen, wobei jede von ihnen ihre eigenen Vorteile und Uberlegungen aufweist.

1. Zuschiisse

e Staatliche Zuschiisse: Viele Regierungen bieten Zuschlisse uUber
Umweltbehdrden oder Ministerien an, die sich auf Umweltschutz,
Energieeffizienz und nachhaltige Entwicklung konzentrieren.

e Zuschiisse der Europaischen Union: Die Europdische Union bietet Uber
Programme wie LIFE (Finanzierungsinstrument fur Umwelt und
Klimaschutz) umfangreiche Mittel zur Unterstitzung von Umwelt- und
Klimaschutzprojekten in den Mitgliedstaaten. Dieses Programm
konzentriert sich auf Naturschutz, Umwelttechnologie und die Entwicklung
nachhaltiger Strategien und Praktiken in ganz Europa. Kampagnen und
Projekte, die mit den Umweltzielen der EU Ubereinstimmen, kénnen diese
Zuschuisse beantragen, die die Umsetzung der Umwelt- und
Klimagesetzgebung der EU erleichtern sollen.
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Zuschiisse von Nichtregierungsorganisationen: Organisationen wie der
World Wildlife Fund und der Environmental Defense Fund bieten
Zuschusse zur Unterstutzung von Projekten an, die mit ihrer Mission des
Umweltschutzes und der Nachhaltigkeit Gbereinstimmen.

2. Patenschaften

Unternehmenspatenschaften: Unternehmen, insbesondere solche, die
ihr Image im Bereich der sozialen Unternehmensverantwortung
(Corporate Social Responsibility, CSR) verbessern wollen, kdnnen grune
Kampagnen sponsern, die mit ihren  Nachhaltigkeitszielen
Ubereinstimmen. So koénnte beispielsweise ein Unternehmen fur
erneuerbare Energien eine Kampagne zur Férderung der Nutzung von
Solarenergie sponsern.

Produktbezogenes Sponsoring: Unternehmen kénnen Sachsponsoring
anbieten, indem sie Produkte oder Dienstleistungen anstelle von Geld
bereitstellen. Dies kann die Spende von nachhaltigen Materialien fir eine
Kampagnenveranstaltung oder das Angebot kostenloser Dienstleistungen
wie Druck oder Werbung umfassen.

3. Crowdfunding

Online-Plattformen: Uber Plattformen wie GoFundMe, Kickstarter oder
Indiegogo kdnnen Kampagnen die Macht der Gemeinschaft nutzen, um
Geldmittel zu beschaffen. Uber diese Plattformen kénnen
Kampagnenmacher:innen ein breites Publikum erreichen, ihre Mission
teilen und kleine Spenden von einer groBen Anzahl von Menschen
erhalten.

Gemeinschaftsbasierte Veranstaltungen: Die Organisation lokaler
Crowdfunding-Veranstaltungen wie Wohltatigkeitslaufe, Auktionsdinner
oder Konzerte kann ebenfalls betrachtliche Mittel einbringen. Diese
Veranstaltungen kdnnen sowohl Geld einbringen als auch das 6ffentliche
Engagement fur die Ziele der Kampagne erhohen.

4. Mitgliedsbeitrage

Co-funded by

Jahrliche Mitgliedschaften: Einige Umweltorganisationen arbeiten mit
einem Mitgliedschaftsmodell, bei dem die Mitglieder Jahresbeitrage zahlen
und im Gegenzug Vorteile wie Newsletter, Rabatte auf Produkte und
Dienstleistungen sowie exklusive Informationen Uber die Fortschritte der
Kampagne erhalten.

Lebenslange Mitgliedschaften: Das Angebot einer einmaligen,
hochwertigen  Mitgliedschaft kann betrachtliche Vorauszahlungen
anziehen und eine engagierte Gemeinschaft von Unterstutzern schaffen.
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5. Staatsanleihen und "grune" Anleihen

"Grune" Anleihen: Hierbei handelt es sich um festverzinsliche
Instrumente, die speziell fur die Beschaffung von Geld fur Klima- und
Umweltprojekte vorgesehen sind. Sie werden von Regierungen,
Finanzinstituten oder Unternehmen ausgegeben wund sind eine
zunehmend beliebte Methode zur Finanzierung grol3er
Nachhaltigkeitsprojekte.

Kommunale Anleihen: Lokale Regierungen konnen Anleihen ausgeben,
um Infrastrukturprojekte zu finanzieren, die nachhaltige Elemente
enthalten, wie z.B. Initiativen far umweltfreundliches Bauen oder
offentliche Verkehrssysteme, die den Kohlenstoffausstol3 verringern
sollen.

6. Angel-Investors und Risikokapital

Okologisch orientierte Angel-Investors: Einzelpersonen oder Gruppen,
die an der Unterstitzung von Neugrundungen oder Initiativen mit starken
Umweltauswirkungen interessiert sind, kénnen die fur den Start einer
Kampagne erforderliche Anschubfinanzierung bereitstellen.

Risikokapital fur Nachhaltigkeits-Startups: Auf Nachhaltigkeit
spezialisierte Risikokapitalfirmen kdnnen innovative grune Projekte, die
das Potenzial fur Skalierbarkeit und erhebliche Umweltauswirkungen
aufweisen, mit betrachtlichen Mitteln unterstitzen.

Diese unterschiedlichen Finanzierungsquellen bieten verschiedene Wege, die auf
die spezifischen Bedurfnisse und Ziele verschiedener griner Kampagnen
zugeschnitten werden kénnen.
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Source: Canva

6.2 Entwicklung einer nachhaltigen Finanzierungsstrategie

Dies ist fur jede Nachhaltigikeits-Kampagne, die eine langfristige Wirkung und
Lebensfahigkeit anstrebt, von entscheidender Bedeutung. Im Folgenden wird
erlautert, wie Finanzierungsstrategien mit den Umweltzielen der Kampagne in
Einklang gebracht werden koénnen, um sicherzustellen, dass die finanzielle
Unterstutzung den Auftrag unterstitzt, ohne den Wert oder die Wirksamkeit der
Kampagne zu beeintrachtigen.

1. Ausrichtung an Ziele und Werte

Stellen Sie sicher, dass alle Finanzierungsquellen mit den Umweltzielen der
Kampagne Ubereinstimmen. Dies kann bedeuten, dass potenzielle Sponsoren auf
ihre Umweltfreundlichkeit hin Uberpraft werden oder dass Finanzierungsquellen
ausgewahlt werden, die ausdrucklich Nachhaltigkeitsinitiativen unterstutzen, wie
z. B. spezielle grune Zuschusse oder umweltbewusste Investoren.

2. Diversifizierung der Finanzierungsquellen

Vermeiden Sie es, sich zu sehr auf eine einzige Finanzierungsquelle zu verlassen,
um das Risiko zu mindern und die finanzielle Stabilitat zu erhéhen. Eine Mischung
aus Zuschussen, Sponsoring, Crowdfunding und anderen Einnahmequellen kann
eine sicherere finanzielle Basis schaffen. Dieser Ansatz federt nicht nur die
Kampagne gegen wirtschaftliche Schwankungen ab, sondern verbreitert auch die
Stakeholder-Basis und erhoht die allgemeine Widerstandsfahigkeit der

Kampagne.
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3. Strategische Partnerschaften und Vernetzung

Bilden Sie Partnerschaften mit anderen Organisationen und Interessengruppen
im Umweltsektor. Gemeinsames Engagement kann zu gemeinsamen Ressourcen,
gemeinsamen Finanzierungsmaoglichkeiten und erhéhter Glaubwurdigkeit fihren.
Die Vernetzung mit Branchenfuhrern, akademischen Einrichtungen und
staatlichen Stellen kann auch Turen zu neuen Finanzierungsmaoglichkeiten 6ffnen.

4. Langfristige Planung und Finanzprognose

Entwickeln Sie einen umfassenden Finanzplan, der kurz- und langfristige
Finanzprognosen enthdlt. Die Kenntnis der finanziellen Entwicklung der
Kampagne kann dabei helfen, realistische Ziele zu setzen, sich auf mégliche
Herausforderungen vorzubereiten und zukunftiges Wachstum und Nachhaltigkeit
zu planen.

5. Transparenz und Rechenschaftspflicht

FUhren Sie transparente Buchfihrungspraktiken ein und berichten Sie regelmalig
Uber den Finanzstatus und die Ergebnisse der Kampagne. Transparenz schafft
nicht nur Vertrauen bei Spender:innen und Stakeholdern, sondern erhéht auch
die Glaubwdirdigkeit und Attraktivitdt der Kampagne fur potenzielle
Geldgeber:innen.

6. Einsatz von Technologie und sozialen Medien

Nutzen Sie Technologie und soziale Medien, um lhre Fundraising-Bemuhungen zu
verbessern. Digitale Plattformen bieten neue Moglichkeiten, mit Spender:innen in
Kontakt zu treten, Fundraising-Kampagnen durchzufihren und die Beziehungen
zu den Unterstltzenden effizient zu verwalten.

Insbesondere soziale Medien kénnen die Reichweite erhéhen und die Kampagne
mit einem globalen Publikum verbinden, was die Finanzierungsmaoglichkeiten
erhdhen kann.

7. RegelmiRige Uberprifung und Anpassung

Uberpriifen Sie die Finanzierungsstrategie regelméaRig und passen Sie sie an, um
auf Veranderungen im wirtschaftlichen Umfeld, auf Finanzierungstrends und auf
die sich entwickelnden Bedurfnisse der Kampagne zu reagieren. Wenn Sie flexibel
bleiben und auf externe Veranderungen reagieren, ist gewahrleistet, dass die
Strategie relevant und wirksam bleibt.
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Quelle: Canva

Zusammenfassend lasst sich sagen, dass eine gut ausgearbeitete, nachhaltige
Finanzierungsstrategie fur den Erfolg und die Langlebigkeit Nachhaltigkeits-
Kampagnen entscheidend ist. Durch die Abstimmung der
Finanzierungsmechanismen auf die Ziele der Kampagne, die Diversifizierung der
Finanzierungsquellen und die Wahrung der Transparenz koénnen sich
Umweltinitiativen die Unterstltzung sichern, die sie bendtigen, um zu gedeihen
und eine nachhaltige Wirkung zu erzielen.

Die Sicherung der Finanzierung griner Kampagnen erfordert einen proaktiven
und strategischen Ansatz. Indem sie verschiedene Finanzierungsquellen kennen
und nutzen und eine nachhaltige Finanzstrategie entwickeln, koénnen
Kampagnenmacher sicherstellen, dass sie Uber die notwendigen Ressourcen
verfugen, um ihre Umweltziele zu erreichen. DarUber hinaus sind die
Aufrechterhaltung von Transparenz und die Forderung von Partnerschaften von
grundlegender Bedeutung fur den Aufbau einer soliden finanziellen Grundlage fur
jede grine Kampagne.

Mehr Informationen

Environmental Funders Network https://www.greenfunders.org/

Green financing: How the World of Finance and sustainability come together to
battle climate change. EDP Renewables. (n.d.).
https://www.edpr.com/apac/en/green-financing-how-world-finance-and-

sustainability-come-together-battle-climate-change
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Greengrants.org. https://www.greengrants.org/

ISU Green Initiatives Fund | Office of Sustainability
https://www.livegreen.iastate.edu/funding/green-initiatives-fund

The National Environmental Education Foundation (NEEF).
https://www.neefusa.org/
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7. Erfolgsgeschichten von Umweltkampagnen

7.1 World Clean Up Day
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Beschreibung

Die "Let's Do It! World"-Bewegung ist vor allem fur ihr Flagship, den "World Cleanup Day", bekannt.
Sie entstand im Jahr 2008, als sich eine Gruppe von Freund:innen zusammenfand, das Problem der
illegalen Mullablagerung in ihrem ortlichen Wald zu Iésen. Was als kleine Aufraumaktion in der
Gemeinde begann, entwickelte sich schnell zu einem weltweiten Phanomen.

Die Bewegung gewann durch ihren innovativen Ansatz zur Mobilisierung von Freiwilligen und zur
Sensibilisierung fur Umweltfragen an Zugkraft. In Estland nutzte die Kampagne Social-media-
Plattformen und Partnerschaften mit lokalen Organisationen.

Der Erfolg der Bewegung gipfelte im ersten World Cleanup Day am 15. September 2018. An dieser
massiven globalen Bulrgeraktion beteiligten sich Millionen von Freiwilligen aus Gber 150 Landern, die
gemeinsam Strande, Walder, Flisse und stadtische Gebiete von Mull und Abfallen befreiten. Estland
spielte als Geburtsort der Bewegung eine entscheidende Rolle.

Die Ergebnisse des World Cleanup Day gehen Uber die Beseitigung von Mill hinaus, denn er brachte
Menschen dber Grenzen und Kulturen hinweg zusammen und forderte ein Gefuhl der globalen und
kollektiven Verantwortung fir unseren Planeten. Die Kampagne scharfte auch das Bewusstsein fur
die Bedeutung von Abfallmanagement, Recycling und Umweltschutz, regte Gesprache an und
inspirierte weltweit zu nachhaltigem Handeln.

In Estland fuhrte der Erfolg des World Cleanup Day zur Bildung langfristiger Partnerschaften
zwischen Regierungsbehdrden, Unternehmen und zivilgesellschaftlichen Organisationen.

Die "Let's Do It! World"-Bewegung und der World Cleanup Day sind ein Beispiel fur die Kraft des
Aktivismus an der Basis, der Mobilisierung und der globalen Solidaritat bei der Bewaltigung von
Umweltproblemen.

Links & weitere Informationen

Website: https:/www.worldcleanupday.org

Ubersichtsvideo zur Kampagne und ihrem Beginn in Estland:
https://www.youtube.com/watch?v=zPfdFs227tE
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Neuer Artikel zur Kampagne: https://estonia.ee/estonia-leading-a-world-cleanup-day-staying-
stubborn-and-uniting-people/

7.2 “Planet or Plastic?” Kampagne
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Beschreibung

National Geographic entwickelt eine mehrjahrige Umweltkampagne gegen Plastik "PLANET OR
PLASTIC?", um das Bewusstsein fur die globale Plastikmullkrise zu scharfen und die Menge an
Einwegplastik, die in den Weltmeeren landet, zu reduzieren.

Diese Kampagne umfasst eine umfangreiche Forschungs- und Wissenschaftsinitiative, eine
Verbraucheraufklarung und -beteiligung, aktualisierte unternehmensinterne
Nachhaltigkeitsverpflichtungen sowie innovative Partnerschaften mit gleichgesinnten Unternehmen
und Nichtregierungsorganisationen (NRO) aus der ganzen Welt.

Marco Mengoni, ein sehr berUhmter italienischer Sanger, der sich schon immer fur
Umweltschutzthemen interessierte, lieh sein Bild fUr verschiedene Werbevideos, die ab dem 10.
Marz 2019 auf den Sendern National Geographic und Fox ausgestrahlt und an den Ufern des
Mittelmeers gedreht werden: die sechs Videos lassen die verheerenden Auswirkungen von Plastik
auf die Umwelt spuren.

Mit dieser Kampagne will National Geographic auch das direkte Engagement von Einzelpersonen bei
einem Umstieg auf einen nachhaltigen Lebensstil férdern (wie z.B. die Entscheidung, nur noch
wiederverwendbare Behalter zu benutzen).

In seinem Magazin vom Juni 2019 hat National Geographic auch die Rolle von Einwegplastik in der
modernen Gesellschaft und die Auswirkungen seiner Verwendung auf die Umwelt eingehend
analysiert.
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Links & weitere Informationen

Mehr: https://www.nationalgeographic.com/environment/topic/planetorplastic

7.3 Hui statt Pfui - rubbish collection campaign

proﬂs www.huistattpfui.at on - -~
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Beschreibung

Die Aktion Hui statt Pfui wird schon seit mehreren Jahren in Oberdsterreich durchgefuhrt. Dabei
werden Vereine, Gemeinden, Schulen, Initiativen und Privatpersonen dazu eingeladen, sich wahrend
des Aktionszeitraums an den Flurreinigungsaktionen zu beteiligen.

Auf der Webseite kann man sich fir die Aktion zu einem gewlinschten Zeitraum anmelden und wird
mit Mullsacken und Handschuhen fur alle Teilnehmer:innen ausgestattet. Da auch besonders Kinder
beim Mullsammeln mithelfen sollen, gibt es spezielle kleine Millsacke und Handschuhe.

Besonders im Fokus steht Anti-Littering. Bei der Flurreinigungsaktion wird nicht nur die Natur von
Mull gesaubert, sie ist auch ein Instrument der Bewusstseinsbildung:

Wer sich bei den Flurreinigungsaktionen beteiligt, soll einen bewussteren Blick auf das Thema
Littering bekommen und zu einem Anti-Littering Multiplikator werden. Durch das direkte und
personliche Agieren in der Gemeinschaft bleibt die Thematik besser im Gedachtnis der
Teilnehmer*innen verhaftet, als bei klassischen ,Werbeaktionen”. Wer einmal den Mull im Rahmen
der Aktionen aufgesammelt hat, wird nicht so schnell wieder etwas einfach wegwerfen und im
Idealfall auch zum Botschafter der Message in der eigenen Peer Group.

Auf der Kampagnenseite werden alle Teilnehmer:innen gelistet.

Einzelne Stadte und Gemeinden motivieren ihre Birger:innen besonders. So gibt es in Linz jedes
Jahr ein Gewinnspiel, wo Helfer:innen bei einer Feier ausgezeichnet werde und mit Gutscheinen
belohnt werden.

Links & weitere Informationen

https://huistattpfui.at/anti-littering/aktuelle-kampagne/
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7.4 "Plastic Pirates”

Source: Plastikpiraten
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Beschreibung

Das Projekt "Plastikpiraten" ist eine kreative europaische Citizen-Science-Kampagne aus
Deutschland, bei der junge Menschen in die Rolle von Forscher:innen schlipfen kdnnen, um die
Plastikverschmutzung in Flissen und Ozeanen zu verringern. Unter der Leitung des Meeresbiologen
Dennis Brennecke erhielten die jungen Teilnehmenden in ganz Europa Pakete mit weillen Netzen
und Anleitungen. Sie sammelten, erfassten und ordneten den Mdull in den Meeren und an den
Kasten. Herkdmmliche wissenschaftliche Teams hatten die umfangreichen und vielfaltigen Daten
nicht in so kurzer Zeit und an so vielen Orten sammeln kénnen, was zu umfangreichen
Datenmengen fuhrte.

Im Mai 2022 wurde das Projekt "Plastic Pirates - go Europe!" neu gestartet, an dem sich zahlreiche
junge Menschenin einem der grof3ten Projekte des Europaischen Jahres der Jugend 2022 beteiligten.
Die Daten aus diesem Projekt sind noch nicht ausgewertet, aber durch das Projekt wurden seit 2022
erfolgreich die Fltsse in Deutschland gereinigt. Seit dem Start im Jahr 2016 haben sich rund 20.000
Kinder und Jugendliche in allen 16 Bundeslandern an der Initiative Plastikpiraten beteiligt. In 11
Probenahmeperioden an mehr als 1.300 Standorten haben die jungen Teilnehmenden fleiRBig Mull
an Flissen und Kisten gesammelt, dokumentiert und geordnet und so wertvolle Daten fur die
wissenschaftliche Forschung gewonnen. Bei der Bewertung des Mulls entlang der Flussufer haben
die jungen Freiwilligen 513 Stellen beprobt. Insgesamt identifizierten die Plastikpiraten 15.566
Mullteile auf 32.097 Quadratmetern Flussuferflache in Deutschland. Im Durchschnitt sind das 0,48
Mullteile pro Quadratmeter.

Die 2016 gestartete Kampagne "Plastikpiraten” soll aufzeigen, welche Rolle Flisse, Bache und Meere
bei der Plastikverschmutzung einnehmen. Die Kampagne zielt darauf ab, die Forschung und Politik
zu informieren, indem sie die Urspriinge des Plastikmulls untersucht, um die Bemihungen zum
Umweltschutz zu verbessern. Die von jungen Menschen getragene Initiative Plastic Pirates ist ein
erfolgreiches Beispiel fur eine erfolgreiche Kampagne zur Bekampfung der Plastikverschmutzung.

Links & weitere Informationen

https://www.plastic-pirates.eu/en

https://www.plastic-pirates.eu/en/results/analysis

https://www.plastic-pirates.eu/sites/default/files/document/2022-09/Project_Booklet_ EN.pdf
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7.5 Plastic Free Greece
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Beschreibung

Die Kampagne "Plastic Free Greece", wurde von Lidl Hellas im Jahr 2020 als Teil der nationalen
Kampagne "Griechenland ohne Einwegplastik", einer gemeinsamen Initiative des Ministeriums fur
Umwelt und Energie und der Athanasios K. Laskaridis Stiftung, ins Leben gerufen. Sie zielt darauf ab,
das Bewusstsein fur die Bedeutung einer nachhaltigen Entwicklung und die Verschmutzung der
Meere durch Plastikmull zu scharfen, da man erkannt hat, dass diese Art der Verschmutzung ein
globales Phanomenist, das es zu bekampfen gilt. Vertreter:innen des Unternehmens beteiligten sich
zusammen mit Partnern:iinnen und Freiwilligen an verschiedenen Reinigungsinitiativen. 2021
sammelten sie 248 kg Abfall bei den Kistenreinigungen und 997,5 kg bei den Unterwasser-
Sauberungsaktionen an verschiedenen Orten in Griechenland (Chania, Chalkidiki, Santorin, Rhodos,
Kos, Korfu). 2022 wurden sechs weitere Orte (Heraklion, Chalkidiki, Santorin, Syros, Kerkinisee und
Lemnos) plastikfrei und 2023 wurde die Initiative auf weitere Orte (Agios Nikolaos auf Kreta,
Zakynthos, Santorin, Chios, Agina und Kerkinisee) ausgeweitet. Insgesamt wurden seit Beginn der
Kampagne bis heute 5.871 kg Abfall gesammelt. Die Kampagne ist noch nicht abgeschlossen.

Links & weitere Informationen

Der Link zur Website der Kampagne: https://corporate.lidl-hellas.gr/plastic-free-greece
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7.6 “Nasz Klimat” campaign

KLIMAT % 2
TWORZA NASZ \3)-
y

KLIMAT

Ort
Polen
Beschreibung

Die Kampagne "Nasz Klimat" ("Unser Klima") vom polnischen Ministerium fir Klima und Umwelt zielt
darauf ab, der polnischen Bevdlkerung ein nachhaltiges Umweltverhalten zu vermitteln. Sie
konzentriert sich darauf, Grundschuler:iinnen Uber die Bedeutung der Erhaltung naturlicher
Ressourcen, nachhaltiger Konsumgewohnheiten und der Verwendung von recycelten oder
biologisch abbaubaren Produkten aufzuklaren. Die Kampagne verfolgt einen vielschichtigen Ansatz,
indem sie Bildungspakete in die Lehrplane der Schulen integriert. Diese enthalten Infografiken und
Unterrichtsplane, die darauf zugeschnitten sind, die Schileriinnen fur den Umweltschutz zu
begeistern und zu informieren.

Die EinfUhrung dieser Bildungsressourcen scharft nicht nur das Bewusstsein junger Menschen,
sondern ermutigt sie auch, sich von klein auf auf einen nachhaltigen Lebensstil zu achten. Diese
proaktive Bildungsinitiative ist Teil eines umfassenderen Engagements im Rahmen des
Europdischen Green Deals, das darauf abzielt, das Umweltbewusstsein und -handeln in der
gesamten Gesellschaft zu starken.

Die Kampagne ist ein entscheidender Schritt auf dem Weg zu einer Generation, die sich ihrer
Auswirkungen auf die Umwelt bewusster ist und mehr Verantwortung Gbernimmt. Langfristiges Ziel
ist es, eine Gesellschaft zu kultivieren, die sich aktiv an der Bekampfung des Klimawandels durch
bewusste Entscheidungen und MaBnahmen beteiligt.

Die Kampagne ist Teil eines umfassenderen Programms des Ministeriums, das auch betrachtliche
Investitionen in die nationale Infrastruktur zur Verbesserung des Klimas und der Umwelt durch den
Europaischen Fonds fur Infrastruktur, Klima und Umwelt beinhaltet.

Links & weitere Informationen

Website: https://www.gov.pl/web/edukacja-ekologiczna/nasz-klimat

~Nasz Klimat“-Kampagne - Zusammenfassung: https://www.gov.pl/web/edukacja-
ekologiczna/kampania-nasz-klimat--podsumowanie

Youtube-Playlist der Kampagne:
https://youtube.com/playlist?list=PLrWAtxHx4r70Za 1KZcA|_jzZ7IkBFHWvb&si=TMN2pw4N3M891 Bq
C
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8. Green Ambassador videos

Definition und Umsetzung der Kampagnenstrategie

canleoncretelyleonvingcel

Aufklarung und Einbindung junger Aktivist:innen in die Kampagne

.

and to find them is n'o,t' )
that hard
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Inhaltliche Ausrichtung
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Mache die Kampagne viral
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Finanzierung
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https://www.youtube.com/embed/HCKTkRXjkwk?list=PLuy6tyK7P4F825UtPUusqKyQQp3rPYEhy
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